CURSO: SEMINARIO

TITULO: CREACION DE UNA ESTRATEGIA DE PODCASTS EN MEDIOS DE
COMUNCACION

DURACION: 40 HORAS
FRASE: El auge del podcasting

El podcasting es uno de los formatos de contenido con mayor auge en los
medios digitales durante los ultimos afios, pero aun es un producto que esta
en proceso de evolucion y construccion de acuerdo con las necesidades de las
audiencias y los retos de la monetizacidn. Algunos conceptos que lo definen
tienen relacién con las técnicas y las practicas de comunicacion que se
masificaron a través del lenguaje de la radio, pero su naturaleza digital lo
proveen de caracteristicas multimedia, oportunidades interactivas y
experiencias asociadas a la data, las cuales requieren del desarrollo de nuevas
estrategias y habilidades en los medios de comunicacion.

DIRIGIDO: Profesionales y estudiantes afines al drea del periodismo, los cuales
estén interesados en conocer herramientas para la formulacién de una
estrategia de produccidon de podcasts. Los periodistas, los directivos de una
empresa periodistica, los estudiantes de comunicacién y los interesados en
tener productos individuales de podcasts también pueden encontrar en este
espacio competencias para entender los conceptos y técnicas que hacen mas
eficiente el uso de este formato.

PROGRAMA:

Mddulo 1. Tendencias y contextualizacidn del podcasting. Evolucion,
oportunidades y desafios.

Mddulo 2. Principios basicos para la conceptualizacion y produccion de un
formato de podcast.

Mdadulo 3. Retos del podcasting frente a la segmentacidn de la audiencia y la
monetizacion.

Mddulo 4. Herramientas para disefiar una estrategia de podcasts en un
contexto de transformacion digital.



La realizacion del curso incluye la apropiacion de conceptos relacionados con el
podcasting en los niveles tedricos y practicos, mediante actividades que
consisten en analizar documentos escritos, escuchar formatos de podcasts y
consultar videos con presentaciones de power point. Los conocimientos seran
evaluados mediante la presentacion de productos multimediales, al final de
cada médulo, los cuales pueden consistir en infografia, sitio web, blog o
similar. Al final del curso se debe presentar un formato de podcast que aplique
los conocimientos abordados en el curso.



