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STARTUPS EN LATAM




EMA EN CRECIMIENTO

 La cultura emprendedora comenzo a instalarse fuertemente en la region.
« Cada vez existen mas programas dedicados a impulsar el emprendedorismo a nivel regional.
 El crecimiento de la clase media y el mayor acceso a la tecnologia por parte de grandes sectores

condiciones para la expansion de nuevos negocios digitales.

%oblacién crearon las




« Distintos paises de la region como Chile, Brasil, Colombia y

Uruguay entre otros crearon programas de fomento y apoyo

financiero para nuevos emprendedores tecnologicos.

« Casos como el de Startup Chile demostraron que es posible
modificar la cultura local e instalar en poco tiempo el espiritu

emprendedor en el pais.
« Todos los anos se crean nuevos polos de innovacion en la region.

O DE LOS GOBIERNOS

ST>RT-UPCHILE
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PRINCIPALES PROBLEMAS




IONETIZACION

e £/ 49.1% de |0s

atinoamericanos No poseen
una cuenta bancaria.

» SOlo el 2/,/7% utiliza una
tarjeta de débito para hacer

compras.
« Y solo el 18.8% tiene acceso

a una tarjeta de credito.




. TRAFICO (Usuarios)

« Cons cO organico es el principal desafio para los proyectos
orient al consumidor.

« La mayoria de |los startups adquieren a sus usuarios por medios poco
sostenibles, gue suelen colapsar cuando se les acaban los recursos.

« Pocos proyectos logran alcanzar la sustentabilidad de ingresos.




« Pocos emprendedores comprenden el poder
de las licencias pueden aportar para impulsar
SUs proyectos.

« Quienes lo comprendieron no saben
utilizarlas o como hacer para conseguirlas, y
muchas veces terminan quebrando la ley.

| as marcas no terminan de comprender el
noder de |os nuevos medios para monetizar

sus licencias.

LICENCIAS




MODELOS DE INNOVACION




. STARTUP BUILDERS

« Se trata de fondos que apuestan por proyectos
gue buscan atacar necesidades detectadas por
ellos mismos.

 Invierten dinero y recursos para hacer crecer
estas nuevas companias en distintos mercados
emergentes.

« Requieren grandes inversiones, y no tienen
certezas de exito.
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INCUBACION

« Ofrecen capital y recursos para startups*desarro
r equipos independientes. '
ntienen carteras muy diversificadas vy ag
Iples proyectos.
veces resultan incapaces de &
atravesar el “valle de




. LABS DE INNOVACION

elerator,

I§NEP acc

POWERED BY

A& techstars

« Son proyectos creados por las marcas o grupos de innovacidtdentto d&las propias empresas.
- Cuentan con recursos y un gran mercado para desarrollar el negocio. o3

) J iy . . . P
« Suelen fallar por falta de foco en el proyecto, y porgue estos equipos mantienen otras obligaciones dentro de sus companias.
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MEDIOS Y MARCAS
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€/Crossword @h ¢ N v ﬂ 01'1( @illwﬁ First month free when

you subscribe now.

Friday, March 11, 2016 & Today's Paper | Vid, 50°F S.&P.500 +1.64% t

World U.S. Politics N.Y. Business Opinion Tech Science Health Sports Arts Style Food Travel Magazine T Magazine Real Estate ALL

SUBSCRIBE

. 3 | crossword First month free when you subscribe now.

¢ ELECTION 2016

TRAFICO |-

Los medios digitales cuentan con

The Opinion Pages Sunday Review

Saving a Mixed-Income
New York

Violent Scuffles A pesar de contar con trafico y contenido, la

Cause Chicago k G . o . .
elevados niveles de audiencia Rally for Trump poe e[ monetizacion no siempre resulta sencilla

to Be Canceled

permanently affordable

) cityscape. OP-£D | AATISH TASEER

;'33 BVLET . " My Father’s Killer’s Funeral
rotesters and supporters o - Collins: Trump Clarifies, and Tens of thousands turned out

Donald J. Trump confronted It's Worse

in the streets of Pakistan to
mourn the radical Islamist
who assassinated my father.

each other, screaming and - Egan: Irish Spring
shoving, at a campaign event - ~ - Op-Ed: 'm Not Evil. 'm a
Friday that was called off over Landlord.

security concerns. - Taking Note: Secret Money, - Amy Butcher: Emoji Feminism
Toothless Regulation

- Breitbart Journalist Alleges Rubio Campaign Urges Support for Kasich in Ohio
Battery at Trump Event
- ARisky Political Act? A top aide to Marco Rubio urged voters to support John Kasich TIMES INSIDER » THE CROSSWORD »
Protesting at Trump Rallies in the state, giving momentum to efforts to stop Mr. Trump. The Times on the Air: Brazil, Play Today’s Puzzle
? Trump, Ad Blockers and More

MORE IN POLITICS

- Clinton’s Praise for Reagans Sanders Sees Michigan Win as a Springboard to Victory
on AIDS Draws Backlash i - Weekend Reads
7:41 PM ET As he did in Michigan, Bernie Sanders plans to use ,& ;

- At Trump U., Students Were Hillary Clinton’s stance on trade as ammunition to v

Pressured for Praise

500 Years of Jewish Life in

Venice
A journey into one of the world’s oldest

Jewish ghettos, where this year a long, rich
history is commemorated.

win over a broad swath of voters.

Memo’s Advice: Let Your Evening Briefing
Schools’ Water Run caipmer
to Lower Lead Risk

Here’s what you need to know

Como fuentes permanentes de contenido, los La innovacion y la incorporacion de nuevos A pesar del enorme trafico, la proliferacion de los ad
usuarios visitan los medios digitales varias veces productos a sus portfolios representa una blockers y la falla de los modelos de suscripcion
al dia de manera organica y por voluntad propia. oportunidad para los medios digitales. requiere de nuevas opciones para monetizar.



NUEVOS
CONSUMIDORES

Los millennials y la generacién Z tienen formas
diferentes de vincularse con las marcas y las
empresas.

Las marcas buscan desarrollar nuevos
productos y servicios para, asi, crecer o
mantener su liderazgo.

Las empresas buscan nuevos canales para llegar a Las marcas trabajan activamente con agencias La busqueda de la innovacion es permanente en el
los consumidores de las nuevas generaciones. Las buscando modelos de comunicacion disruptivos area de producto. Se realizan workshops vy talleres
nuevas tecnologias ofrecen una oportunidad. que les permitan llegar a sus consumidores, fomentando el emprendedurismo interno.
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LA OPORTUNIDAD



LA

Trabajar juntos para maximizar las oportunidades potenciando las ventajas de cada uno.

Emprendedores:
aportan dedicacion e
Innovacion

Marcas: aportan
licencias

GENERAR UNA RELACION SIMBIOTICA



ALGUNOS EJEMPLOS




EDUTEST ES UNA
PLATAFORMA DE
FORMACION, CAPACITACION
Y EVALUACION ONLINE.

A través de Edutest los usuarios podran
disfrutar de contenidos multimedia, descarga
vy lectura de documentos y evaluaciones
mediante una interfaz amigable y sencilla.

Cursos mas populares
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www.edutest.me



http://www.edutest.me

La Argentina, penultima en clima de negocios en
un ranking de 141 paises

ECONOMIA
Con la pasion que desperto la estatizacion de YPF en el Gobierno
en plena ebullicion, el viceministro de Economia, Axel Kicillof,

levanto6 el tono en sumensaje a un plenario de comisiones del
Congreso.

i'z’

Martin Lousteau lanza una aplicacion para
reportar problemas en la Capital

Con "Mi barrio evoluciona", el candidato a jefe de gobierno por



http://www.trendio.news

www.eventdoo.com
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http://www.eventdoo.com

www.lectorati.com www.kidbox.net

WWW.UNICOrNgames.co

www.sportstt.com www.twigdata.com

3 ~NPAGO

efectivodigital

www.futmovil.com WWW.PINPago.co www.qubit.tv



http://www.lectorati.com
http://www.kidbox.net
http://www.unicorngames.co/los-exploradores/
http://www.futmovil.com
http://www.twigdata.com
http://www.qubit.tv
http://www.sportstt.com
http://www.pinpago.co

PROXIMAMENTE
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| & Antonio Pena

; . ' toni@overboost.meerboost
s " 22N I www.overboost.me

4 about.me/eltoni7?2
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