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“Entender el comportamiento 
es la clave”.









Fuente: Facebook.

Facebook domina el Internet: no ignoremos su alcance.



El crecimiento global del video es una realidad.



El contenido evoluciona: del texto a la realidad virtual.



Fuente: Facebook.



Fuente: Tabuga.

INFLUENCERS = MARCA PERSONA



Fuente: Facebook.

<40% >60%

Según Facebook, hay más Watchers que Engagers...



“Lo que no debemos discutir
nunca más”.



Existen miles de herramientas de analítica digital.

Fuente: Metriplica.



Google Tag Manager es la herramienta más fiable para la data.

Fuente: Metriplica.



Actionable Analytics: medir para ejecutar acciones.

Fuente: Metriplica.



Los dashboards están en la nube.

Fuente: Metriplica.



Modelos atribución y remarketing. Hacia una compra de tráfico más inteligente.

Fuente: Metriplica.



Identificación del usuario multidispositivo.

Fuente: Metriplica.



Identificación del usuario dentro de un ciclo de vida.

Fuente: Metriplica.



“Tendencias en analítica que
no debemos perder de vista”.



Medir la experiencia de manera integral.

Fuente: Metriplica.



Google Analytics 360 se enfoca ahora en información útil.

Fuente: Google.



Personalización en tiempo real gracias a los Analytics.

Fuente: Metriplica.



Llegan los DMP y democratizan el Big Data.

Fuente: Metriplica.



Medición basada en comportamiento y no en demografía.

Fuente: Metriplica.



Fuente: Metriplica.

Medición basada en comportamiento y no en demografía.



La medición del internet de las cosas entra en escena.

Fuente: Metriplica.



La medición del internet de las cosas entra en escena.

Fuente: Metriplica.



“¿Qué debemos empujar?”



Más cultura y gobernanza de medición.

Fuente: Topicflower.



Medición semántica de las reacciones de social media.

Fuente: Topicflower.



Medición semántica de las reacciones de social media.

Fuente: Topicflower.



Medición semántica de las reacciones de social media.

Fuente: Topicflower.



Medición semántica para entender la inversión en social media.

Fuente: Topicflower.



Fuente: Metriplica.

Mejor testing para la mejora contínua.



Fuente: Metriplica.

Predictive analytics es la tendencia que debemos observar.



Predictive analytics es la tendencia que debemos observar.

Fuente: Metriplica.



Fuente: Metriplica.

Predictive analytics es la tendencia que debemos observar.
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“Construyamos analítica para 
medir y entender a la próxima 
audiencia: La generación Z”.
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