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(1) Quiénes escriben editoriales—El comentario editorial es
siempre una labor enormemente comprometida para el periddico,
que s6lo puede confiarse a personas perfectamente identificadas con
la linea politica en la que acttia la direccién del periddico de acuerdo
con los propietarios de la empresa. En algunas ocasiones, estos tex-
tos que manifiestan la conciencia y son la voz del periédico ante los
lectores y todo el cuerpo social, se confian a personas que no son
periodistas profesionales adscritos al equipo de redaccién, sino sim-
ples colaboradores habituales del periédico en quienes la empresa y
la direccidn del diario confian ideolégicamente: es evidente que su
garantia doctrinal tiene que estar ya comprobada para los responsa-
bles de las paginas editoriales. No obstante, en los periédicos bien
organizados y con suficiencia de medios econémicos, la labor de
escribir editoriales estd reservada a un cuadro de periodistas selectos
a quienes se encarga esta delicada misidn.

En este campo hay una diferencia de hébitos profesionales muy
grande entre los periédicos norteamericanos y los europeos. El
modelo europeo—propio mds bien de los paises latinos, pero que
también se advierte en pafses germanicos y escandinavos—es igual-
mente el mas extendido entre los diarios de la América Latina. El
modelo norteamericano es seguido en Latinoamérica tan sélo en
algunos periddicos con una organizacién fuertemente inspirada en
las empresas norteamericanas.

El modelo europeo no impone una separacion total y absoluta entre
el departamento de noticias y el departamento de las paginas editoria-
les. Uno y otro se sitian bajo el control y la responsabilidad del direc-
tor, del redactor-jefe y del secretariado de redaccién. De esta forma,
los escritores de editoriales no sélo no trabajan separados del equipo
productor de noticias, sino que en la mayoria de los periédicos traba-
jan conjuntamente y con apoyos mutuos entre si. Por consiguiente no
es nada extrafio que muchos periodistas a quienes se confian tareas de
organizacion del departamento de noticias—redactores-jefes, jefes
de seccidn, encargados de paginas especiales, etc.—realicen también,
complementariamente, labores de escritores editorialistas. En el
modelo europeo, muy extendido igualmente por paises de Ibero-
américa, se produce en ciertos periodistas una acumulacion de funcio-
nes: como redactores responsables de la organizacion interna de
determinadas secciones del periddico, y como editorialistas a quienes
se encarga la escritura concreta no sélo de columnas (o comentarios
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firmados), sino también articulos editoriales que reflejan la toma de
posicion ideoldgica del periddico dia a dia.

De todas formas, incluso en el modelo europeo, el editorialista
desempefia su actividad dentro de un cuadro de especialistas que
suele trabajar en equipo bajo la supervisién del propio director del
periddico o de una persona muy cerca ideoldgicamente al director y
merecedora de su confianza. La labor editorialista es siempre una
tarea colectiva, donde las lineas de actuacién y los textos no corre-
sponden unicamente al escritor concreto de los trabajos, sino a todo
el equipo responsable de estas paginas.

El modelo norteamericano, por el contrario, establece una separa-
cién incluso fisica entre el departamento de noticias (confiado a los
directores periodisticos: executive editor, managing editor, etc.) y el
departamento que se ocupa de la paginas editoriales, que cuenta con
su propio director (editorial page editor) y su plantel de escritores edi-
torialistas (los editorial writers). Este departamento puede estar
directamente subordinado al editor del periédico (publisher) o puede
depender en ocasiones de un director que es responsable de todo el
periddico, tanto en sus paginas informativas destinadas a las noticias
como en sus pdginas editoriales. Pero lo que resulta invariable es que
ambos departamentos—noticias y paginas editoriales—trabajan con
absoluta independencia e incluso desconocimiento mutuo. En algunos
periddicos de considerable envergadura industrial, la seccién de pagi-
nas editoriales estd situada en un piso diferente y no comunicado con
las salas donde trabajan los reporteros y los redactores.

Indudablemente, el modelo norteamericano asegura una mas clara
delimitacién entre los contenidos periodisticos de las pdginas de
noticias y de las paginas editoriales. Con esta demarcacién rigurosa
de las atribuciones, a ningtin periodista del departamento de noticias
se le ocurrird producir otro género periodistico que no sea un relato,
en cualquiera de sus variedades, y con un emplazamiento previa-
mente sefialado ya en el disefio global del periddico: paginas de noti-
cias de una u otra especialidad por su contenido. Y, paralelamente, a
ningun editorialista se le ocurre elaborar un texto que tenga aparien-
cia de relato y que pretenda ir colocado dentro de otras paginas que
no sean las editoriales, aquéllas para las que estd destinado su trabajo
como escritor de comentarios. Esto es por lo menos la teorfa: la prac-
tica demuestra que en todos los modelos se producen situaciones
anémalas y comportamientos que desmerecen de la deseable hones-
tidad intelectual que ha de presidir todo el quehacer periodistico.
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De todas formas, y sea cual sea el grado de separacion fisica y
funcional entre los editorialistas y los demas periodistas de un peri6-
dico, el escritor de estos comentarios trabaja siempre dentro de una
disciplina ideolégica y formando parte de un cuadro de expertos
dirigido por el director del periddico (o por el propietario, segtn los
casos). El editorialista, desde esta perspectiva pragmadtica, es simple-
mente un hombre mas—una pluma brillante, un pensador profundo
y agudo...—al servicio de la idea editorial. Y esta idea editorial, la
linea ideoldgica del periddico, estd confiada evidentemente no a los
propios editorialistas, sino al director de la publicacién por delega-
ci6én de los propietarios del diario. Y junto al director, los hombres
oscuros de la redaccién son quienes mueven los resortes ocultos que
perfilan definitivamente la personalidad espiritual de cada periddico.
En comparacién con el riguroso trabajo de redaccidn, el trabajo
editorialista puede tener algo que recuerde al alquiler de cerebros
brillantes, como decia ya en 1900 James Gordon Bennet, J.—*Yo
alquilo todo los cerebros que necesito por 25 ddlares a la semana”.

Pero lo normal y lo deseable es que la labor editorialista y la labor
de redaccién se complementen coordinadamente, estableciendo con
claridad cudles son los campos propios de cada actividad. De esta
manera, el periédico puede lograr con éxito sus objetivos finales,
tanto en lo que se refiere a su papel de instrumento mediador para la
produccién de relatos, como en su papel de protagonista social que
emite mensajes originales con objeto de provocar respuestas concre-
tas dentro de los procesos de opinién ptblica.

(2) Tipos de editorial—Hay una gran variedad de editoriales y
resulta practicamente imposible agotar el repertorio de posibilidades.
Cada periddico organiza sus espacios editoriales con criterios muy
personales e individualistas, en la medida en que esta seccidn es la
que mejor sirve para proyectar hacia el publico la imagen del perfil
ideoldgico, politico, empresarial, cultural, etc. que el diario quiera
ofrecer de si mismo. Un conocido profesor universitario de Guadala-
jara (México)—Rivadeneira Prada—sefiala hasta siete modalidades
principales: expositivo, explicativo, combativo, critico, apologético,
admonitorio y predictivo. Otros autores reducen el nimero de
supuestos, por considerar que las actitudes bésicas que inspiran estos
articulos periodisticos pueden resumirse fundamentalmente a tres: la
disposicion didascalica, la disposicion objetiva y la disposicion
interpretativa. En las escuelas de periodismo es frecuente jugar con
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un repertorio mds bien alto de variables, con el fin de aguzar el inge-
nio creador de los futuros periodistas desde el punto de vista de su
capacidad retorica. Y asf hablan de editoriales de critica, editoriales
de persuasién, editoriales de intepretacion, editoriales de aprecio y
elogio, editoriales de distraccién o entretenimiento, etc.

Vamos a situar en tres los modelos de editoriales que se dan con
mayor frecuencia en las paginas de los peridédicos con mayor presti-
gio y calidad en sus péginas editoriales: editorial polémico, editorial
interpretativo y editorial objetivo y analitico.

(a) Editorial polémico—Son aquellos comentarios mediante los
cuales se trata de rebatir unas posiciones contrarias y convencer por
la via de Ia argumentacién. Se polemiza con un autor concreto, con
una corriente de opinién o con un estado general de cosas contrarios
a las posiciones y tesis del equipo editorialista. El procedimiento
ordinario consiste en desmontar las tesis del adversario. Y para esta
labor de desmantelamiento del pensamiento ajeno se pueden
adoptar, basicamente, dos actitudes: la llamada actitud didascdlica,
propia del maestro de escuela que expone afirmaciones con dnimo
dogmatico sin preocuparse mucho de los hechos que han dado origen
a la polémica, y la actitud empirica, que es la propia de quienes
intentan apoyarse en los hechos y en los datos socioldgicos para jus-
tificar la razén de la postura propia y la sinrazén de la tesis contraria.

Muy cercanos a este modelo de editorial polémico podriamos
situar los editoriales combativos y los editoriales apologéticos. Los
primeros se utilizan especialmente en situaciones de lucha ideol6-
gica muy claramente perfilada: contiendas electorales entre partidos,
disputas doctrinales, debates religiosos o sobre temas de politica cul-
tural, etc. El editorial apologético es un arma frecuente en periédicos
con claras adscripciones ideolégicas que es necesario defender en un
momento dado. Tiene muchos puntos de contacto con actitudes mds
propias de la propaganda ideolégica que del periodismo.

Todas estas modalidades del editorialismo son recursos de gran
eficacia para aquellas actuaciones de politica editorial que responden
a la denominacién de cruzada: es decir, la movilizacién de todos los
resortes informativos y persuasivos de un periddico al servicio de
una causa que el peridédico considera particularmente importante. La
cruzada no se realiza exclusivamente mediante editoriales, pero
puede apoyarse en una serie de editoriales encadenados entre si y
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conectados con trabajos informativos referentes a la causa por la que
se lucha. Es normal que esta cadena de comentarios culmine con un
editorial en el que se haga una llamada a la accién de los receptores:
manifestaciones publicas, boicoteo de un servicio, envio de cartas,
protestas ciudadanas, etc. En estos casos, la disposicién de polémica
intelectual que originé la serie de editoriales da pie seguidamente a
un comportamiento activista del periédico, que salta a la calle con
planteamientos propios de los grupos que movilizan masas sindi-
cales, de partidos politicos, estudiantiles, etc. En periodismo, las
cruzadas pueden ser licitas en alglin momento e incluso social y
politicamente necesarias. Pero siempre son enormemente peligrosas
para el propio prestigio y credibilidad del periédico.

(b) Editorial interpretativo—Suelen apoyarse en la utilizacion de
razonamientos de tipo técnico. El editorialista somete a estudio
minucioso los hechos y las declaraciones que son tema central del
editorial. La disposicién sicolégica del editorialista actia en un
doble plano: se esfuerza primero por proporcionar al lector todos los
elementos de juicio que le van a permitir entender el niicleo del pro-
blema; y pasa después a exponer su toma de posicion subjetiva, las
conclusiones que el propio editorialista considera como las mas acer-
tadas, una vez que el juicio particular de los lectores ha quedado
orientado hacia esa solucién, que se brinda como la més racional, la
mds justa, la mas prudente, la tinica posible, etc. El lenguaje de estos
editoriales es sosegado, algo técnico, nada dogmadtico... Los datos
cientificos son el arma m4s poderosa para la argumentacion de estos
comentarios: datos de las ciencias experimentales, juridicas,
sociales, filologicas, etc.

Los editoriales de corte expositivo y explicativo e incluso algunas
variantes poco agresivas de los editoriales criticos pueden subsu-
mirse dentro de este segundo apartado destinado a los editoriales
interpretativos.

(c) Editorial objetivo y analitico—Es una modalidad muy pare-
cida a la anterior. Se diferencia del interpretativo en que la toma
de posicion aparece muy desviada y descomprometida, como si el
editorialista tuviera reparo en formular un juicio terminante. Como
en el caso del editorial intepretativo, el editorialista objetivo y
analitico expone los datos y los hechos con una actitud fria y alejada,
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y apunta mas unas explicaciones que una sentencia. Da la impresion
que evita un pronunciamiento acerca del error o del acierto en los
datos, acerca de la bondad o malicia de los actos. Cualquier juicio
vale, una vez que los hechos han sido ya explicados y entendidos.

Obviamente, en estos casos se utiliza también un lenguaje cien-
tifico y desapasionado. En algunas ejemplos se podria dudar que
estos textos sean realmente piezas periodisticas al servicio de una
verdadera opinién, en la medida en que esta opinién apenas aparece
debidamente reflejada. Por este motivo, estos editoriales no son muy
frecuentes en el periodismo contemporaneo, aunque si se producen
en periédicos muy asépticos y para cuestiones acerca de las cuales
no hay controversia alguna.

Tipos de editoriales proximos a los objetivos y analiticos son los
que algunos autores llaman editoriales predictivos y en algunos
casos también los editoriales admonitorios.

(3) Como se escribe un editorial—EXiste la creencia, muy gene-
ralizada entre los profesionales y algunos tedricos, que la pagina edi-
torial de los peridédicos no debe estar sometida a ningun tipo de
restriccion estilistica. Y que serfa, por tanto, una pérdida de tiempo
tratar de dibujar un modelo de buen editorial, asi como un modelo de
editorial malo. Por razones obvias-——dicen—Ilos editoriales reflejan
el gusto y el carécter de su autor, al mismo tiempo que la personal-
idad y el sabor personal de cada periédico. Como consecuencia de
este planteamiento, es muy frecuente oir la afirmacién que el prin-
cipio rector de los articulos editoriales es de la absoluta libertad en su
concepcién y desarrollo. “Nada de normas ni de reglas. El estilo del
articulo es el estilo del articulista. Salvo las limitaciones impuestas
por el buen gusto, la moral, el derecho y la sociedad en que vive, el
articulista escribe como quiere y puede. Y, naturalmente, bajo el
imperativo de la actualidad”—dice G. Martin Vivaldi.

La realidad comprobable de la practica profesional, sin embargo,
mas bien parece indicar otra cosa diferente. Esta total libertad para
1a creacion estilistica tal vez se pueda encontrar en determinado tipo
de articulos muy literarios—como esa modalidad de features llama-
dos columnas personales, o en articulos de ensayo o en otros muy
declaradamente poéticos. Pero en lo que se refiere concretamente
al editorial y a otros textos de opinidn que se cobijan en la pdgina
editorial, la mayor parte de los periddicos sefialan unas pautas de
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actuacién que suponen un indudable recorte restrictivo al principio
de la libertad absoluta.

La primera norma restrictiva en este campo nace de las normas de
estilo explicitas o implicitas que actian en cada periédico. Es posible
que estas normas no estén escritas, pero en todo periédico con sen-
tido de su propia responsabilidad ante la sociedad, estas normas
siempre existen y circulan oralmente entre el equipo de editorialis-
tas. Se pueden considerar como un conjunto de normas internas que
establecen el modelo genérico de cémo deben escribirse los textos de
opinién del periédico. Estas normas se establecen, habitualmente, en
funcién de tres factores:

(1) propésito u objetivo editorialista (es decir qué modalidad de
editorial se persigue en cada caso, habida cuenta, ademas, que ciertos
modelos de editoriales pueden estar prohibidos en un periédico, como
puede ser el caso de los editoriales apologéticos, los polémicos, etc.)

(2) consideraciones derivadas de la naturaleza de la publicacién:
un periédico de dmbito local no suele editorializar sobre cuestiones
estrictamente nacionales; en esencia puede decirse que el dmbito de
difusi6n del periédico y el interés concreto del tema condicionan el
lenguaje que se utilice en cada caso dentro de un mismo diario.

(3) tipo de lectores que busca el periédico: cada diario tiene el
retrato-robot de su puiblico y estos rasgos socioculturales (ideologia,
preparacion cultural, nivel econémico, etc.) condicionan el lenguaje
y el estilo literario de los editoriales. En principio, el lenguaje de los
editoriales suele ser solemne y majestuoso.

En la praictica, ademds, puede sefialarse también una segunda
restriccién a la total libertad creadora que algunos propugnan: la
preocupacion por el arranque y la terminacién del articulo. Los mis-
mos tedricos que se inclinan por la ausencia de normas en este
campo, estdn dispuestos a admitir que entre los rasgos comunes a
todas las manifestaciones del estilo editorialista figura de algun
modo la preocupacién por articular el texto sobre el apoyo de un
comienzo y un final reflexivamente elaborados. A diferencia con lo
que ocurre con los relatos rigurosamente informativos, en los cuales
el dltimo pérrafo es siempre el que ofrece menor interés, en los
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articulos editoriales es conveniente terminar siempre con un pérrafo
que vuelva a hacer hincapié sobre el concepto més destacado de la
tesis o conclusién ideoldgica que se postula, o bien con un péarrafo
que recapitule esquemdticamente todo el razonamiento.

Como consecuencia derivada de las dos consideraciones restricti-
vas anteriormente indicadas, podemos afirmar que existe una técnica
propia de los articulos editoriales, aunque es indudable que las nor-
mas funcionan aqui mas como sugerencias o recomendaciones que
con el cardcter de pautas estilisticas de cardcter obligatorio. La téc-
nica de desarrollo mds generalizada para el editorial—es decir, para
el disefio de su estructura interna—ofrece un marcado paralelismo
con el esquema intelectual que organiza el desarrollo expositivo de
las sentencias judiciales.

El orden de exposicion suele ser el siguiente: (1) los hechos que dan
pie al escrito y ofrecen la oportunidad de exponer un determinado
juicio orientador al servicio de la opinién publica: los resultandos; (2)
los principios generales aplicables al caso, las normas y principios de
cardcter doctrinal y tedrico que arrojan luz sobre el tema: los conside-
randos judiciales; (3) la conclusidn correcta que debe aplicarse a los
hechos a la vista de los principios doctrinales y tedricos: el fallo final
de la sentencia.

Este es el modelo de estructura interna del editorial que goza de
mayor aceptacién entre los buenos especialistas del género. Otros
autores, sin embargo, prefieren un esquema diferente, propio més
bien de un silogismo l6gico de la primera figura: premisa mayor
general, caso concreto, conclusién deducible.

Pero de todas formas, sea cual sea el esquema elegido, el tema ha
de afrontarse desde la misma entrada, sin pérrafos introductorios o
predmbulos evasivos que alejan la atencion del lector. Lo primero es
el enunciado del tema, sin rodeos, directamente. Lo segundo es la
exposicién de sus implicaciones, para operar con el tema una vez
descompuesto en sus piezas mas notables. En tercer lugar debe
aparecer claramente la formulacién de un fallo de aprobacién o de
censura y la propuesta, en algunos casos, de las soluciones adecua-
das para resolver el problema planteado. Es importante que estas tres
fases estén perfectamente delimitadas entre si para que el editorial
resulte claro y contundente y no degenere en un enigma.

Una dltima recomendacién: en buena técnica editorial no son
aconsejables los razonamientos que los escoldsticos llaman de sed
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contra, es decir, los destinados a rebatir los argumentos del adversa-
rio. El editorialista no suele tener tiempo para exponer y rebatir estos
argumentos contrarios y, por otra parte, corre siempre el riesgo de que
su exposicién, planteada con animo de descalificacidn, se convierta
mas en una plataforma para las tesis contrarias que en una censura o
condena légica de las ideas que se quiere combatir. La contundencia
argumentativa funciona mejor cuando todo el razonamiento ofrece
una perspectiva coherente desde un dngulo positivo, en lugar de per-
derse en razonamientos descalificadores de las ideas adversas. Esta
recomendacion no es aplicable al editorial polémico.

(4) El suelto o glosa, variante menor del editorial— Es ttil reco-
ger aqui la existencia de un tipo menor de editoriales que estan dando
actualmente mucho juego en la mayor parte de los pafses occiden-
tales. La mayor dificultad para el encuadramiento de este subgénero
del comentario periodistico nace precisamente de la incertidumbre
terminoldgica. En espafiol se puede denominar de diferentes modos,
pero estas acepciones no se suelen corresponder entre un pafs y otro,
y en ocasiones ni siquiera entre periédicos de un mismo pafs. Aqui
los denominaremos con los términos mds generalizados: sueltos,
glosas, entrefiletes...

Independientemente de esta inseguridad respecto al nombre, lo
que nos interesa destacar de este subgénero es que se trata de un
texto para la opinién, de una variante menor del editorial. El suelto
tiene un estilo mas libre y desenfadado que el del editorial, es menos
mayestdtico. Y su esquema de desarrollo no estd tampoco sometido
al rigor de la estructura interna que preside la marcha dialéctica
del editorial. Muchas veces, este suelto editorializante es una simple
pirueta periodistica con ciertas connotaciones ideoldégicas en su
intencion. Este suelto o glosa es un apunte breve en que de una
manera aguda se llama la atencion acerca de algiin acontecimiento,
para elogiarlo o para criticarlo. Como los editoriales, estos textos
suelen ser anénimos, pero no es infrecuente que aparezcan firmados
con iniciales personales o bien con seudénimos que engloban a un
grupo de escritores editorialistas que se turnan en el trabajo y firman
con un nombre colectivo.

Este suelto—o pequefio editorial sobre la marcha, como podria
definirse—goza en estos instantes de muy buena aceptacion en los
periédicos de todo el mundo. En Francia se le denomina billet y
ocupa lugares de honor en las primeras paginas: textos muy cortos,



180 / NORMAS DE ESTILO PERIODISTICO

como estiletes, que se presentan normalmente en letra cursiva. Pre-
cisamente en Italia, donde estdn menos extendidos que en Francia,
estos pequefios textos editorializantes se llaman corsivi, en razén
precisamente de los rasgos cursivos de su tipografia habitual. En los
paises anglosajones estas modalidades menores del editorial estin
conociendo también un auge creciente: su ubicacién normal son las
llamadas paginas op-ed (segunda pdgina editorial, pagina opuesta a
la pagina editorial) y se presentan como articulos breves y sarcésti-
cos con una firma continua. Su denominacién terminolégica mas
usual puede ser personal column (columna personal, dentro de los
diferentes tipos de features) o bien today column.

Es preciso advertir, como resumen final, que la cuestién termi-
noldgica se complica extraordinariamente a la hora de traducir estos
conceptos de un idioma a otro. Hay textos en espafiol donde el
término suelto corresponda en realidad a pequeiias piezas periodisti-
cas de cardcter rigurosamente informativo (como brevities). No es
éste el caso que nos ocupa. El suelto o glosa, aqui expuesto, es un
editorial menor que habitualmente presentan los periédicos en bate-
ria; es decir: un conjunto de pequefios y punzantes textos de opinién
que ocupan un espacio fijo y de extension variable, bien en la pagina
op-ed o bien en una pagina preferente: la primera o la dltima.

Muchos de estos sueltos, en cuanto textos de opinidn, utilizan
como apoyo visual una fotografia. En estos casos, el pie de foto es un
simple pretexto para un comentario editorializante de mayor o menor
entidad literaria. (Véase sobre este asunto lo que se dice en el
epigrafe 2.4. llustraciones y textos para material grdfico).

2.7.2. Columnas o comentarios firmados

La columna es un articulo razonador, orientador, analitico, enjui-
ciativo, valorativo—segtin los casos—con una finalidad idéntica a la
del editorial. En algunos paises en lugar de columna se habla de
comentario firmado, pero su contenido es idéntico al del comentario
sin firma—o editorial—que sirve para ofrecer a los lectores los pun-
tos de vista del periédico como institucién colectiva. El propio
Walter Lippman, una de las mds altas figuras del columnismo
norteamericano, confesaba lo siguiente:

“Seguramente porque me inicié en el periodismo como editorialista,
siempre he considerado que un columnista es ante todo un escritor de
editoriales firmados. Hay diferencias entre ambas cosas, claro estd;
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pero se trata de dos actividades que si no son idénticas, poco les falta
para serlo”.

Tal vez la distincién mayor entre columna y editorial estribe en
que la gama de tipos es mucho mayor en el caso de la columna que
en el editorial. Puede haber columnas intrascendentes, sobre temas
menores, mientras que un editorial ha de tener necesariamente una
trascendencia politica: no se puede utilizar la voz solemne del peri6-
dico para tratar con ligereza de temas de menor importancia. Tam-
bién en el lenguaje hay mayor limitaciéon de posibilidades en el
editorial respecto a la columna. La columna puede oscilar desde el
estilo mds solemne y grandilocuente hasta el mas frivolo e insustan-
cial. Los editoriales, por el contrario, se mueven todos dentro de una
cierta uniformidad estilistica, que responde al estilo literario que la
empresa adopta para exponer y pontificar acerca de aquellas cues-
tiones que tienen la suficiente entidad social como para que el perié-
dico se pronuncie acerca de ellas.

De todas formas, puede decirse que en el periodismo moderno hay
un desplazamiento de cuestiones desde el editorial a las columnas de
los comentaristas, especialmente de aquellos comentaristas que
tienen prestigio ante los lectores y que gozan al mismo tiempo de la
confianza ideoldgica del periddico. Este desplazamiento del editorial
a la columna sirve, evidentemente, como un recurso para desdrama-
tizar ciertos asuntos ante el piblico: siempre es preferible que se
equivoque un periodista que un periddico. Pero también hay que
encontrar justificacion a esta tendencia en el mayor atractivo de lo
personal y firmado frente a lo anénimo y colectivo. Cierto tipo de
articulos periodistico-literarios (features) han adquirido una impor-
tancia creciente en los dltimos afios como resultado, segiin parece, de
los nuevos gustos descubiertos tanto en lectores como en periodistas
a raiz de la aparicion de las corrientas innovadoras del llamado
Nuevo Periodismo, es decir, desde 1970, como fecha aproximada
para seifialar la implatancidon de los nuevos modos periodisticos.
El toque personal es cada vez mds buscado en los periédicos y ese
toque se encuentra precisamente en los columnistas y no en los edi-
torialistas.

No obstante, y si consideramos este asunto desde la perspectiva
del periodismo escrito en castellano, vale la pena tener en cuenta que
el actual auge del periodismo personal, dentro de los paises anglosa-
jones, no ha hecho otra cosa mas que aceptar en estos paises modos
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de expresion periodisticos muy peculiares del periodismo europeo,
el periodismo que tradicionalmente se ha producido en los paises
latinos de Europa: Espafia, Francia, Italia... Por consiguiente, es pru-
dente plantearse la cuestién de si en algunos peridédicos americanos,
desarrollados al gusto latino, no hay ya una suficiente presencia
de comentarios firmados como para no estimular todavia més esta
tendencia. Es mas: en muchas ocasiones cabe pensar que algunos
periddicos supeditan las noticias a las columnas o comentarios fir-
mados. Y resultan asi unos periédicos tan dispersamente personales
que carecen de una fuerte y propia personalidad como tales diarios,
hasta el punto de que en ellos las labores de reporterismo resultan
secundarias ante el papel principal de ser escaparates para los puntos
de vista de escritores destacados, de eximios intelectuales y de nota-
bles politicos.

a) Tipos de columnas

En un texto cldsico de las escuelas de periodismo norteamerica-
nas—de F. Fraser Bond—se habla hasta de ocho tipos populares de
columnas. A saber:

(1) La columna editorial firmada. Tan solemne como un editorial.

(2) La columna estdndar. Temas editoriales de menor importancia.

(3) La columna “revoltillo”. Ofrecen un poco de todo, bajo el
principio rector de la variedad.

(4) La columna de los colaboradores. Espacios abiertos a traba-
jos literarios de espontdneos: poesia, chascarrillos, satiras, etc.

(5) La columna de ensayos. Modalidad rara en la actualidad, tuvo
gran importancia en épocas no muy lejanas.

(6) La columna de chismografia. Escritos que cultivan el interés
humano de los acontecimientos, especialmente en lo que se refiere a
vicios y virtudes de los famosos.

(7) La columna de versos. También se puede conceder espacio
para la poesfa, especialmente con una finalidad satirica y humoristica.

(8) La columna de orientacion. Es la variedad que ofrece mayor
prestigio: Drew Pearson, Walter Lippman, James Reston, los her-
manos Alsop, etc., son nombres destacados. Tiene puntos de contacto
con la columna de chismes, pero se diferencia por razén de su con-
tenido—cuestiones de cierta trascendencia politica—y porque los
famosos en este caso son personajes del Gobierno, del Parlamento, de
las Finanzas, de la Iglesia, de la Universidad... Su punto fuerte esta en



NORMAS DE ESTILO PERIODISTICO / 183

el ofrecimiento de una informacién “desde dentro”, con enfoques y
fuentes que hacen de esa informacién algo casi confidencial.

b) El estilo de las columnas

El columnista goza de una gran libertad estilistica—Ilibertad de
forma—para el desarrollo de sus escritos. Incluso puede afirmarse
que en muchas ocasiones tiene también libertad de fondo para expre-
sar puntos de vista contrarios a los defendidos por el periddico en los
editoriales. La dnica limitacion que se puede sefialar a los columnis-
tas es la derivada de las normas legales que regulan la difamacién y
1a obscenidad.

Dentro de las columnas, y por razén de los contenidos habituales
de sus escritos, hay tres modalidades que gozan de una aceptacion
muy generalizada en los diarios de hoy: el comentario de politica
internacional, el comentario de politica nacional y el comentario de
politica regional o municipal (segin la estructura politica de cada
pafs). Estos comentaristas son los que se encuentran mds préximos a
los editorialistas, tanto por el lenguaje como por la dignidad de los
ternas. Consecuentemente, los columnistas especializados en estas
materias, dentro de la libertad absoluta que tienen para organizar el
disefio de sus articulos, se ven obligados con mucha frecuencia a ser-
virse de un vocabulario técnico bastante preciso. Y el peligro que
corren estos columnistas es el de dejarse influir inconscientemente
por los abusos lingiiisticos del llamado “lenguaje de los politicos”,
hasta el punto de que sus escritos reflejan de modo abusivo la jerga
deshumanizada y burocrética de los profesionales de la politica.

Finalmente, y aunque parezca redundante, habrd que recordar una
vez mas que el estilo periodistico de las buenas columnas es €l estilo
persuasivo que caracteriza la produccién de comentarios. Una
columna es, fundamentalmente, un texto de opinién y su género lite-
rario corresponde al comentario, aunque esté escrito con un despre-
cio total de las normas estilisticas de caracter académico.

2.7.3. Criticas (critical writing, reviews)

Encasillamos aqui los articulos periodisticos mediante los cuales
se realiza una labor de enjuiciamiento de los productos culturales
que aparecen en una determinada comunidad: libros, peliculas, con-
ciertos, teatro, musica, artes plasticas, etc.

Los articulos de critica se encargan generalmente a personas
especializadas en cada una de las ramas y su vinculacion laboral con
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el periédico es un tanto marginal: se trata de colaboradores més o
menos habituales a quienes se encomiendan estas tareas por razén
del conocimiento y prestigio particular que estos intelectuales tienen
en este campo concreto del saber o del arte. Es, por consiguiente, una
actividad rigurosamente publicistica—es decir, no confiada a profe-
sionales del periodismo—, que estd destinada a la seccién cultural
del periddico.

Todos los articulos de critica deben aparecer firmados. Este dato
sefiala de entrada el distanciamiento que se produce entre el perié-
dico y el jucio valorativo que aparece expresado en cada articulo, del
cual s6lo responde el autor del trabajo. En el terreno préctico, esto
quiere decir que el periddico nunca se hace responsable del con-
tenido particular de una critica concreta, pero el periédico si es res-
ponsable global del firmante, de su calidad intelectual y de su
honestidad como persona.

Por estos motivos, resulta inadecuado en un Manual de estilo
sefialar las caracteristicas y modos de actuacién para una actividad
tan personal y subjetiva como es la critica artistica o literaria en un
periédico. Unicamente, y de forma muy vaga y genérica, puede indi-
carse que en la seleccién de la persona que va a encargarse de estos
articulos de critica debe influir de modo decisivo la consideracion de
los conocimientos serios y profundos que ha de tener acerca de esa
parcela concreta de la actividad cultural que se le confia. Un critico
debe ademds estar continuamente al tanto de las dltimas corrientes
artisticas que afectan a su especialidad. Y desde el punto de vista lite-
rario, habria que pedirle al critico que renuncie a cierto grado de
pedanteria expresiva—muy frecuente entre estos intelectuales—para
lograr que sus comentarios personales en el periédico retinan estos
dos requisitos ideales: precision en el razonamiento y claridad en el
fallo final (o dicho de otra manera: que explique claramente si esta
obra es buena o es mala y por qué lo es).

2.7.4. Tribunas libres y cartas de los lectores

Se llaman tribunas las secciones dedicadas a recoger opiniones de
personas ajenas al propio peridédico. En el periodismo contempord-
neo, estas secciones se nutren de dos productos muy parecidos
respecto a su contenido, pero suficientemente diversificados en cuanto
a su forma expresiva: los articulos llamados de tribuna libre y las car-
tas de los lectores (o cartas al editor o director, segtin los casos).

Dentro de los articulos de opinidn, los articulos denominados de
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tribuna libre son comentarios cuya autorfa corresponde a una firma
particular que aparece al pie del trabajo. Es muy frecuente que esta
firma tenga cierto valor corporativo: un partido politico, un grupo
sindical, una asociacién vecinal o profesional, una agrupacién reli-
giosa o cultural, etc. Estas corporaciones firman con su propio nom-
bre o con sus siglas publicamente reconocidas, o representadas por
un directivo destacado: presidente, secretario general, portavoz, jefe
de un gabinete de prensa, etc. Estos son los casos mas representati-
vos de los articulos de tribuna libre: editoriales que recogen los
enfoques y la toma de posicién acerca de un punto concreto y que
soy expresados por una organizacion social diferente del periddico.
El diario aqui funciona simplemente como anfitrion que cede un
espacio en beneficio de ese libre flujo de ideas y de opiniones que
es bueno que se produzca en una comunidad, con objeto de aliviar
las tensiones cindadanas por la via del didlogo y del mutuo cono-
cimiento de los respectivos puntos de vista.

Otras veces, en lugar de personas juridicas ya reconocidas, los
autores de las tribunas libres son personas individuales—una o mas,
El requisito habitual para que estos individuos tengan acceso a estos
espacios privilegiados y den a conocer su opinion, es que sean perso-
nan de cierta relevancia intelectual, politica, econdmica, social, etc.
En caso contrario, sus opiniones personales quedan confinadas en el
espacio colectivo de las cartas de los lectores.

Las cartas de los lectores camplen el mismo objetivo que las tri-
bunas libres: facilitar el acceso de los lectores, de todos los lectores,
a las paginas del diario, con objeto de brindar a todos la posibilidad
de un foro abierto a las ideas y a las opiniones que puedan tener un
interés general para la comunidad. La diferencia estriba en quién
es el autor del texto: las organizaciones sociales y los individuos
destacados tienen posibilidad de estar presentes en los espacios
reservados a casos muy importantes—tribunas libres—, en tanto que
el ciudadano ordinario y de a pie tiene normalmente que contentarse
con la publicacién de su escrito dentro de ese cajon de sastre colec-
tivo que se llama seccidn de cartas de los lectores.

También hay otra diferencia respecto al tratamiento de unos y
otros textos: es raro arreglar o retocar los articulos de opinion pre-
sentados bajo la rdbrica de tribunas libres; sin embargo, los textos
publicados en la seccidn de cartas de los lectores suelen arreglarse y
resumirse en virtud del derecho de edicién—el editing—que siempre
se reserva la direccion del periddico para estos casos.
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Por su parte, los periédicos deben cuidar estas secciones, mediante
las cuales se hace posible el acceso de los no profesionales a los
medios de comunicacién. En los foros internacionales ocupa actual-
mente un primer lugar el debate de los procedimientos por los cuales
los ptiblicos no especializados pueden hacer oir su voz de alguna
manera a través de los medios de masas. Las secciones de tribunas
libres y de cartas de los lectores responden a una tradicién liberal
que los periddicos vienen manteniendo desde hace algo mas de un
siglo. Y es bueno que este lazo comunicativo entre publicos y
periédicos no se rompa por culpa del escaso interés de las publica-
ciones en conservarlo en funcionamiento.

2.8. Las firmas de los autores (bylines)

En los dltimos afios se ha ido imponiendo como préctica habitual
de los periddicos la publicacién del nombre del autor del trabajo en
forma destacada, mediante una linea de crédito o nombre del autor
en linea aparte bien visible—writer's byline. Asi se ha podido
advertir c6mo progresivamente han ido apareciendo muchas prime-
ras paginas de diarios, con textos periodisticos del tipo relato, donde
a continuacion de los titulos aparece de forma destacada el nombre
del periodista responsable del trabajo. Hace tan sélo diez o quince
afios esta préctica resultaba extrafia y poco habitual. Puede decirse
que esta moda ha sido el resultado de las corrientes que patrocinan el
periodismo interpretativo. Y desde esta perspectiva, valorando esta
cuestion estadisticamente y en comparacién con otros paises, lo
cierto es que en los paises latinoamericanos la utilizacién de las
lineas de crédito como soporte de credibilidad de los trabajos perio-
disticos no tiene el mismo grado de aceptacién que en Estados Uni-
dos o que en buena parte de los paises europeos. En efecto, una
muestra de la primeras paginas de cien diarios latinoamericanos de
1985 arroja un porcentaje de s6lo un 30 por ciento de diarios que uti-
lizan esta técnica de presentacién. En otras regiones del mundo,
incluso en las més resistentes por razones de tipo tradicional, se estd
experimentando una tendencia al alza en estos usos profesionales.

Esta cuestién pertence de forma muy clara al dmbito rigurosa-
mente interno de los hdbitos de cada periodico, como resultado
de costumbres o de pactos laborales previamente establecidos. Por
consiguiente, no corresponde a este Manual aconsejar acerca de este
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punto. Pero si puede ser interesante explicar las ventajas que este uso
puede reportar para aquellos periédicos que estén ya utilizando estos
recursos en el disefio de sus paginas. Y quizas estas consideraciones
valgan también para resolver dudas que se estdn planteando en diver-
sas redacciones en relacién con esta practica.

La utilizacién de una linea de firma en la presentacién de los rela-
tos periodisticos—o de cualquier otro modo de atribuir la autoria de
un texto a una persona determinada—es una préctica que supone
beneficios para los lectores, para los periodistas y para los periédicos
mismos.

Para los lectores: la firma otorga credibilidad a los relatos perio-
disticos, especialmente en el caso en que el mensaje aparece condi-
cionado por convenciones profesionales—informacién on
background, por ejemplo—que impiden la normal atribucién de las
noticias a sus fuentes, y también en todos los casos de relatos inter-
pretativos.

Para los periodistas: mediante la firma, los periodistas van
labrando dia a dia su prestigio profesional ante los lectores, ante la
empresa que les contrata, antes las fuentes que le suministran datos y
ante las autoridades piblicas y judiciales en posibles situaciones de
conflicto procesal.

Para el periddico: la firma de los periodistas integrados en una
empresa informativa sirve de garantia colectiva respecto al rigor y
exactitud en el trabajo informativo de los profesionales; actia como
coartada, o estrategia ritual de defensa institucional, para aquellos
casos de conflicto con fuerzas sociales o politicas; finalmente, la
firma de los periodistas propicia la variedad creadora en los mensajes
periodisticos, tanto desde el punto de vista literario como desde
la perspectiva de la originalidad en la busca y planteamiento de
contenidos informativos.

En todo caso, el derecho de los periodistas a firmar sus trabajos
debe hacerse compatible con el derecho de edicién que pertenece a la
empresa propietaria—el news editing—, lo cual hace aconsejable
una regulacion graduada de esta préactica profesional en relacion con
los géneros periodisticos afectados en cada caso. Por ejemplo: (1)
Todos los textos de opinion siempre deben aparecer firmados
(columnas, articulos de comentario, criticas de libros, de cine, de
arte, de musica, etc.; (2) Los géneros periodisticos interpretativos
(relatos interpretativos, crénicas, analisis, sueltos no explicitamente
editoriales) deberdn aparecer tambien con la firma del autor, excepto
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en aquellos casos en que el director considere oportuno mantener el
anonimato del trabajo por razones de politica editorial del periddico;
(3) Los textos periodisticos rigurosamente informativos (el relato
objetivo, la gacetilla, el breve) pueden aparecer sin firma alguna, a no
ser que el director considere oportuno lo contrario por razones de
politica editorial.

En todo este asunto es importante tener en cuenta la profunda
transformacién que se ha operado en el concepto de periodismo en el
mundo occidental en el ultimo cuarto de siglo. Desde finales del XIX
ha estado imperando entre nosotros un concepto de periodismo
presidido por una “ética de las noticias”, que tenia en la objetividad
su principal coartada profesional: en este modelo de periodismo las
firmas no son necesarias, puesto que el periédico debia presentarse
con la imparcialidad aparentemente perfecta de un despacho telegra-
fico y con la respetabilidad contundente de la transcripcién anénima
y taquigréfica de las declaraciones publicas de interés general. Con
el periodismo interpretativo, el periodista no es ya un simple inter-
mediario taquigrafico, sino que hace valer su propia interpretacién
personal de los hechos. Asf las cosas, el lector tiene derecho a saber
el nombre de quién estd interpretando estos acontecimientos. Y el
periddico tiene a su vez la obligacién de publicar las firmas de sus
reporteros.

2.9. Signos de correccion

Las signos de correccion que se usan en las imprentas son inter-
nacionales y se emplean en casi todos los paises con muy pocas dife-
rencias. Tienen un valor convencional, perfectamente conocido por
correctores, cajistas, teclistas y también por los periodistas, especial-
mente por aquéllos que realizan tareas de redaccion—el editing
news—que les obligan a estar en colaboracién inmediata con el
departamento de produccién industrial, es decir, con la imprenta.
Independientemente de que en algunos periédicos pueda haber un
c6digo especial de sefiales y llamadas para uso exclusivo de sus
tipégrafos y periodistas, lo corriente es el uso del cédigo internacional
de signos de correccion que a continuacion se ofrecen distribuidos en
tres apartados: signos de correccion de estilo y signos y sefiales de
correccion tipogrdfica. Los segundos, los signos de correccién
tipografica, se marcan en el margen de la prueba. Por el contrario, no
existe la misma unanimidad respecto a los signos de estilo, puesto
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que muchos teclistas y correctores se resisten a trasladar las indica-
ciones al margen del original. Igual ocurre con las sefiales.

Y una advertencia final a modo de recomendacién: al usar los
signos y sefiales de correccidn es conveniente ser sobrios y no pecar
nunca por exceso, empleando sélo los imprescindibles y adecuados
a cada caso. Por otra parte deben sefialarse siempre de forma muy
clara y distinta, de modo que no se confundan los de una linea con
los de otra.

2.9.1. Signos de correccién de estilo

b= ii: (1) Poner blanco entre lineas (a indica la

PY cantidad exacta de blanco que ha de pon-

a c erse; by ¢, si no llevan cifra indicativa, gen-
eralmente se refieren a una linea de blanco).
FA T
C W/ (2) Quitar blanco entre lineas,
\ / WUUU (3) Juntar, quitando espacio.
d) /P (4) Juntar, eliminando la letra o signo
tachado.
{ T (5) Separar letras o palabras.
x
"L ,Z\ (6) Suprimir acento.

(7) Cambiar el orden de dos letras,

T_L,_) ‘ pA l 4 l palabras u oraciones.
A (8) Cambiar el orden de tres letras,
rm L%JTLJ palabras u oraciones.

a b | (9) Punto y seguido: (a) para lineas
C_“'—D p— cortas; (b) para lineas largas.
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(10) Punto y aparte.

(11) Poner sangria.

(12) Componer sin sangria.

(13) Vale lo tachado. Dejar como estaba.

(14) Componer de cursiva.!

(15) Componer de versalitas.

(16) Componer de versales.

(17) Componer de versales cursiva.
(18) Componer de versales negrillas.
(19) Componer de negrillas.
(20) Componer de cursiva negrillas.

(21) Componer de versales cursiva neg-
rillas.

(22) Letra versal barrada en sentido ver-
tical: componerla de minisculas.

(23) Punteando debajo de otro sub-
rayado convencional, indica espaciar las
letras de la palabra o frase; por ejemplo, la
cursiva espaciada se indicard con un subra-

yado simple y, debajo de €él, una linea de
puntos.

(24) Anulacién del subrayado.

! En un texto impreso, el subrayado indica que ha de componerse al revés; la

redonda, cursiva, y la cursiva, redonda.



NORMAS DE ESTILO PERIODISTICO / 191

2.9.2. Signos de correccion tipografica

(1) Poner sangria, desalinear.

(2) Quitar espacio, unir, juntar. (Este
n n signo procede de la letra griega psi [W], o
d) [ ‘ (,J bien de la omega [®].)

(3) Supresion. Este signo se llama dele

o deledtur, y sirve para indicar la supresion
de una letra o signo, palabra, frase o pa-
rrafo. (Procede de la letra griega zeta [(];
algunos correctores la sustituyen por el fi

[9], o por la clave de sol. La ultima es nor-
malizada, pero no se usa corrientemente. )

% )\( (4) Poner espacio, separar, abrir.

invertido o atravesado). (Procede de la letra
griega xi [E].)

>< (6) Bajar espacio que mancha. (Procede
de la letra griega ji [K].)

z (5) Volver lo tachado (letra o signo

(7) Bajar interlinea o material de blanco
que mancha.

ax' (8) Letrarota.

@ @ (9) Letra de otro tipo o cuerpo.
X A (10) Suprimir el acento.

& A

£

. (11) Poner dos o mds letras en una pieza
v (ligadura).

(12) Limpiar letras.

a, o P (13) Poner letra, niimero o signo de tipo
‘ , ~ volado.
Lo

A (14) Poner letra, ndmero o signo sub-
A indice.
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(15) Componerv de redondo.

(16) Componer de cursiva.

(17) Componer de versales.

(18) Componer de caja baja.

(19) Componer de versalitas.

(20) Componer de negrillas.

(21) Componer de versales cursiva.
(22) Componer de versales negrillas.

(23) Componer de versales cursiva ne-
grillas.

(24) Componer de cursiva negrillas.

(25) Trasladar una palabra o grupo de
ellas hacia la derecha o la izquierda.

(26) Trasladar una palabra o grupo de
ellas hacia arriba o hacia abajo.

(27) Confuso, dudoso, pendiente de
confirmacién. (Se disponen en la orilla
externa del margen.)

2.9.3. Sefiales de correccién tipografica

Ademais de los signos ya citados, los tipdgrafos utilizan también
las sefiales de correccion: se indican en el texto, pero no es necesario
sacarlas al margen. Sin embargo, puede hacerse para dar mas clari-
dad a la anotacién y facilitar la labor del teclista o cajista. Como
se puede comprobar, algunas sefiales coinciden con los signos de
correccion de estilo. Estas son las sefiales tipograficas mds usuales:

b e
24, o

a O s

(1) Poner blanco entre lineas (dar
blanco) (a indica la cantidad exacta de
blanco que debe ponerse; b y ¢, si no llevan
cifra indicativa, generalmente se refieren a
una linea de blanco).
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(2) Quitar blanco entra lineas.

(3) Cambiar el orden de dos o més
lineas (transposicién de lineas). Si son
varias las lineas desordenadas, se numeran
por el orden correcto en que hayan de ir (a
se usa en medidas cortas; b en medidas lar-
gas, y ¢, cuando sean mds de dos lineas o
grupos de lineas las empasteladas).

(4) Cambiar el orden de dos letras, pala-
bras o frases (transposicién de letras, pala-
bras o frases).

(5). Cambiar el orden de tres letras, pala-
bras o frases (transposicién de letras, pala-
bras o frases).

(6) Igualar el espaciado.

(7) Punto y seguido (a, para lineas lar-
gas; b, para lineas cortas).

(8) Punto y aparte.

(9) Vale lo tachado. Dejar como estaba.

(10) Alinear las letras (letras que «bai-
lan»).

(11) Alinear las lineas (a, por la izqui-
erda; b, por la derecha).

(12) Quitar sangria o blanco indebidos
(alinear), en ambos casos por la izquierda.

(13) Llenar la linea (cuando el blanco
final en las lineas cortas es inferior al de la
sangria) (en ambos casos por la lerecha).

(14) Evitar que dos lineas seguidas
comiencen o terminen con silabas iguales.

(15) Evitar que en un pérrafo coincidan,
una debajo de otra, dos palabras iguales.
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(16) Evitar que cuatro o mds lineas
seguidas comiencen con letras iguales o
terminen con letras, divisiones o signos
iguales (los signos de puntuacién, aunque
sean distintos, si son més de tres se sefialan
igualmente).

(17) Recorrer el texto (a, por la iz-
quierda; b, por la derecha).

(18) Dividir correctamente una palabra
de una linea o de varias (a la derecha o a la
izquierda, respectivamente). Pasar a la linea
siguiente (o a la anterior) una o varias sila-
bas.

(19) Evitar las calles o callejones.

(20) Limpiar la letra, o cambiarla por
estar defectuosa.

(21) Componer de nuevo una linea de
linotipia con arafiazos (letras defectuosas).

(22) Parte del texto ilegible.

(23) Centrar las lineas en sentido verti-
cal.

(24) Centrar las lineas en sentido hori-
zontal (en casillas de cuadros, por ejemplo).

[Fuente utilizada: Todo este epigrafe dedicado a los signos de correccion
ha sido extractado del excelente libro de JOSE MARTINEZ DE SOUSA,
Diccionario de Tipografia y del Libro, editado por Labor en Barcelona,
1974, pag. 250-256. Esta editorial trabaja igualmente en Buenos Aires,
Bogot4, Caracas, México, Montevideo, Quito y Rio de Janeiro, ademds de

Madrid y Lisboa.}



3. NORMAS SOBRE
TRANSCRIPCION

3.1. Transcripcion y transliteracién

En el trabajo de los periédicos es muy frecuente el problema que
presentan los nombres propios derivados de lenguas que utilizan un
alfabeto distinto del alfabeto romano—el que utilizamos en espafiol,
francés, inglés, alemén, etc.—o bien nombres propios originarios de
paises sin tradicion escrita (lenguas 4grafas). Su transcripcién al alfa-
beto latino o romano varfa segiin se haga directamente al espafiol o
llegue a nuestra lengua después de haber sido transcrito fonética-
mente antes para el inglés, el alemdn, el francés, etc. Se produce como
resultado que un mismo nombre puede aparecer escrito con varias
graffas, correspondientes cada una de ellas a las distintas lenguas
intermediarias. Esta discrepancia en la representacion grafica de estos
nombres propios se produce no sélo entre periddicos escritos en difer-
entes lenguas—espaiol o inglés—Ilo cual es 16gico que suceda, sino
que incluso puede advertirse entre periédicos de un mismo pafs que
utilizan una misma lengua. Y, por otra parte, este problema no es
exclusivo de la prensa, la radio o la televisién, sino que se encuentra
también en mapas, atlas, anuarios, manuales de geografia, etc. Todo
este conjunto de circunstancias explica que periodistas y periddicos
estén llenos de dudas a la hora de decidir la representacién fonética de
los nombres propios que llegan hasta nosotros procedentes de lenguas
dgrafas o que utilizan alfabetos diferentes del romano.

Un especialista en estas cuestiones, el profesor Lasso de la Vega,
expone un ejemplo que revela en toda su dimensién el agobiante
asunto de la falta de unificacion internacional para los nombres pro-
pios. Una falta de unificacién que no s6lo complica la vida de los peri-
odistas en su trabajo cotidiano, sino que puede dar origen a situaciones
desconcertantes y desorientadores para los mismos lectores de los
periédicos, que pueden llegar a pensar que las diferentes transcrip-
ciones corresponden a personas o ciudades diferentes, cuando en real-
idad estdn todas referidas a la misma cosa. Segin recoge el citado
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autor, para el topénimo ruso que en espaiiol debe escribirse Jdrkov
circulan las siguiente grafias en cada una de estas fuentes bibliografi-
cas a las que puede acudir un periodista en su tarea de documentacion:

larjov (Atlas Aguilar)

Charkow (en diccionarios alemanes)
Charkov  (Sopena, diccionario espafiol)
larkow (Sopena, diccionario espaiiol)
Harkov  (Atlas Agostini, italiano)
Kharkov  (Uteha, diccionario mexicano)

Esta situacién ha provocado que desce hace ya casi 50 afios, y bajo
el estimulo de la ONU, se esté trabajando en el plano internacional
para conseguir la necesaria unificacién que permita un acuerdo
bésico para solventar estos problemas. El organismo encargado de
estos asuntos es la International Standard Organization (1SO), que a
través de su Comité Técnico nimero 46, encargado de “Documen-
tacion”, propone determinadas normas, después de las discusiones
y acuerdos a los que llegan los representantes de los paises alli acred-
itados. Vale la pena recordar que desde 1948 este Comité Técnico
de 1a ISO viene celebrando regularmente reuniones plenarias encam-
inadas a proporcionar normas de aceptacion internacional, sobre
transcripcién o transliteraciéon de nombres propios que deben ser
trasvasados a alfabetos diferentes de aquéllos en los que dichos
nombres se generaron.

En las pdginas siguientes vamos a ofrecer cuatro cuadros, abre-
viados, en los que aparecen las propuestas de este organismo para
transcribir palabras provenientes de los alfabetos drabe, cirilico ruso,
griego y hebreo. Pero antes es aconsejable tener en cuanta algunas
precisiones de caricter terminolégico.

Los nombres propios que normalmente provocan este tipo de prob-
lemas en el mercado linguistico internacional son de dos clases: topdn-
imos (nombres propios relativos a lugares) y antropénimos (nombres
propios usados para identificar a una persona). En intima relacién con
los topénimos estdn los gentilicios—es decir, los nombres o adjetivos
que denoten la nacién o patria de las personas: mexicano, argentino,
espaiiol, etc.

Transliteracion y transcripcion no son realmente la misma oper-
acién desde un punto de vista técnico, pero desde la consideracion
practica del trabajo periodistico vienen a significar la misma cosa. La
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transliteracion consiste en la representacién de los caracteres o
signos de un alfabeto por los de otro alfabeto, especialmente de los
alfabetos no latinos por los latinos. La transcripcion, por el contrario,
busca la representacién de los sonidos desde una lengua original a
otro sistema escrito de letras o de signos fonéticos, de tal manera que
el lector de este segundo sistema escrito (alfabeto) pueda reproducir
con la méaxima fidelidad posible las palabras originales con sus soni-
dos propios. De entrada, podria pensarse que la transliteracion afecta
tinicamente a los periodistas de diarios y revistas, mientras que la
transcripcion es algo que mira més al trabajo de los periodistas de
radio o de television. Pero no hay tal distincién en el orden préctico.
Y los resultados que se logran por medio de las normas de la ISO van
dirigidos a conseguir una transcripcién de los sonidos originales
mediante la adaptacion de estos sonidos a las letras particulares de
cada alfabeto en cuestion (transliteracion), teniendo en cuenta ademads
c¢6mo son pronunciadas estas mismas letras en las diferentes lenguas
que utilizan conjuntamente, pero con matices diferenciales, el mismo
alfabeto romano o latino: las vocales, por ejemplo, no suenan lo
mismo en espaiiol, italiano, francés; y lo mismo ocurre con algunas
consonantes: 1a jota, 1a ge, la ch, etc.

En el caso concreto del espafiol, debemos estar conscientes de que
muchas de la transcripciones sugeridas por la ISO estdn basadas en
equivalencia fonéticas con el inglés. Los paises del Extremo Oriente,
excepto algin caso poco significativo, han adoptado sistemas de tran-
scripci6n con la mira puesta en el inglés; otro tanto han hecho en la
India, Medio Oriente y muchas naciones africanas. Y los paises que no
transcriben segiin la fonética inglesa, se basan en la francesa: todo el
Norte de Africa y gran parte del Africa subsahariana. La consecuencia
final, para la lengua espafiola de nuestros dias—y de modo especial
para la lengua espafiola que es utilizada en los periddicos—es que nue-
stros paises y nuestros lectores se tropiezan continuamente con un
verdadero marasmo grafico’ante el hecho evidente de que para un
mismo topénimo o antropénimo estdn circulando simultdneamente
grafias inglesas, francesas, italianas o alemanas junto a las espafiolas.
La explicacién socioldgica de esta triste realidad hay que buscarla en
la dependencia cultural y cientifica de nuestros pafses respecto la
cultura anglosajona, francesa o germénica. Mientras que esta coloni-
zacién cultural exista, las normas de transcripcidn de alfabetos no lat-
inos estaran inclinadas siempre a favor del idioma que refleja la cultura
maés poderosa en el momento actual. “En una época en que la cultura
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hispdnica recibe mas que da—dice el académico Rafael Lapesa—
ocurre a cada paso que un mismo nombre corra entre nosotros con
varias grafias correspondientes a las diversas lengua intermedias. Ello
ha creado un problema que ya es del dominio ptblico: afecta a la
prensa, la radio y la television; tropezamos con él en los viajes, en los
libros, en los mapas; causa inseguridad y malestar”.

No obstante, los periodistas que utilizan el espafiol en su trabajo
cotidiano deberian tener la preocupacién de vigilar continuamente,
dia a dia, que estos problemas de transcripcidn se realicen sin menos-
cabo de la dignidad y pureza fonética de nuestro idioma. En el fondo,
éste es un modo eficaz de luchar contra el colonialismo y dependecia
cultural de nuestros pueblos frente a modelos de cultura que tienen
otra manifestacién lingiifstica. ;Por qué escribir Kharkov, al modo
anglosajon, o Koweit o Tunicia cuando a nuestros oidos y de acuerdo
con nuestros hébitos de lectura lo que corresponde escribir y pronun-
ciar es, respectivamente, Jdrkov, Kuwait y Tiinez?

3.2. Adaptacion al espafiol de grafias inglesas y francesas

Antes de pasar a los cuadros particulares de los alfabetos antes
citados, es conveniente tener en cuenta unas normas generales para
la adaptacién al espaiiol de los nombres que llegan transcritos al
inglés o al francés:

Forma incorrecta en espaiiol Forma mas aproximada que
se debe adoptar en espaiiol

Inglés Francés

Thueeeeeee e THoooeiiininccne Z

L€ TP DJ/G oo, Y/CH

KH..oooiiiieceeeeceenee KH oo J

GH..ooovvirvevcrceeeee GH oot G/GU

OO0t OU e U

................................................. SS e S
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3.3. Transcripcién simplificada del alfabeto drabe

Inglés Francés Espafiol Arabe
a a a \
b b b o
t t t o
th th z &
j dj/g y/ch 4
h h h ¢
kh kh J d
d d d s
th dfz d 5
r r r ’
z z z/s J
8 8 s v
sh sh sch/sh/ch o
S S S e
d/dh dh d o
t t t b
z th z 5
- — - t
gh gh g/gu e
f f f 5
k k q J
k k k o
1 1 1 dJ
m m m ¢
n n n 9
h h h .
w w/ou u 3
ylee y yhA ¢

En 4drabe no se escriben las vocales, pero en las transcripciones se
encuentran algunas influencias del inglés o del francés

elee i i -
00 ou u
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3.4. Transcripcién del alfabeto cirilico ruso

Inglés Francés Espaiiol Cirilico ruso
a a a Aa
b b b B &
% v v B B
g/gh g/gh g/gu ror
d d d

Az
e, ye e e 5
zh dj y ¢
/s s/z s (sonora) Hox
ifeely ily i 33
i,y ity iy Hu
k k k Ha
1 1 1 K x
m m m In
n n n M u
0 0 o U
p p Y 0o
r r r
$ s/ss s T n
t t t bp
u/oo/o ou u Cc
f f f T
kh, x kh J Yy
ts, ¢ ts ts ® g
ch, ¢ tch ch X x
sh, s ch sh I g
shch, sc cht sht
. . Yy
yleely ity ity
. Ul
Y1
jlighs
e e a bw
yu iou/you iu/yu H u

ya ia ia bs
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3.5. Transcripcién del alfabeto griego

Inglés Francés Espaiiol Griego
a a a Ao
b b b BB
g g g Ty
d d d A b
€ e e Ee
zZ z ] Zg
€ e € Hn
th th clz ©0
i i i I
k k c/kiqu K x
1 1 1 AXr
m m m Mp
n n n Nv
X X X EE
o] o o Oo
P P P I
r,th r r/tr Pp
s S S o
t t t T
u,y u uly Yv
ph ph ph/f (o)
kh, ch kh j Xy
ps ps ps Yy
o o] o Qo
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3.6. Transcripcion del alfabeto hebreo

Inglés Francés Espaiiol Hebreo
— — — ®
b,v b/v b/v 3
g g g 2
d d d o]

h h h "
v, W viw/ou viu ]
zZ z z/s v
h h h n
t t t v
VAR y/dj y/ch .
k, kh k/kh k/j 5.9
1 1 1 5
m m m n, o
n n n b
s ] ] o
— — — v
p.f p/f p/f D, §
S S S 5.7
kic k/c/qu P
r r r/tr -
s s -
sh sh sch/sh/ch o
t, th t/th t/z n




4. TOPONIMOS Y GENTILICIOS

En el epigrafe 3.1. hemos visto algunos de los problemas mds
destacados que suelen presentar estas dos clases de nombres propios
o adjetivos—topdnimos y gentilicios—a la hora de llevar a cabo el
trabajo periodistico cotidiano. En este capitulo se pretende ofrecer un
panorama global de cudles son las dificultades mds frecuentes con las
que se encuentran los profesionales de los diarios latinoamericanos en
relacién con la escritura de estos sustantivos o adjetivos muy pecu-
liares, en la medida en que la mayor dificultad de estas palabras surge
de las dudas e incertidumbres que provoca la distinta o incorrecta
aplicacién de las anteriores normas de transcripcién, desde sus len-
guas de origen al alfabeto latino en su pronunciacién espafiola.

4.1. Escritura de topénimos

Es practicamente imposible proporcionar una lista de los topénimos
utilizados en los periédicos con mayor frecuencia, por dos razones
fundamentales:

(1) La presencia de los topénimos estd siempre vinculada a los
acontecimientos concretos que dan origen a las noticias y a los textos
periodisticos de cada dfa: los topénimos que son materia constante
en los periddicos durante una semana pueden desaparecer totalmente
de esas mismas paginas en las semanas siguientes para dar paso a
nuevos topénimos, correspondientas a regiones del mundo geogra-
fica y culturalmente muy alejadas unas de otras;

(2) el estilo y la politica editorial de cada periédico condiciona
en cada caso la referencia a topénimos exdticos en mayor 0 menor
cantidad: un periédico volcado bésicamente en la informacién local,
regional o nacional, no tendra problemas con los topénimos de leja-
nas zonas del mundo, que normalmente estardn fuera de su interés
informativo; por el contrario, un diario preocupado por la infor-
macién internacional se encontrard continuamente con las dificul-
tades derivadas de la transcripcion correcta o incorrecta de estas
palabras que nos llegan desde alfabetos extrafios al nuestro, o bien de
civilizaciones dgrafas.
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Teniendo en cuentra esta dificultad original, es conveniente reducir
el cuadro de topdnimos dificiles o dudosos a aquellos casos que la
experiencia profesional continuada descubre en el tratamiento infor-
mativo de los despachos mds frecuentes difundidos por los servicios
de las agencias de prensa. La explicacion surge de manera logica
por la simple constatacion del material noticioso que estas empresas
se ven obligadas a utilizar continuamente, si quieren responder a las
expectativas que en ellas despositan sus clientes—Ilos periddicos,
emisoras de radio y TV, revistas, grandes organizaciones econémicas
de caracter supranacional, etc. Parece por tanto que estd plenamente
justificada utilizar como referencia bdsica para ésta de topdnimos
dudosos las listas elaboradas hace ya algunos afios por los servicios
de la Agencia Efe. Estas indicaciones son conocidas y utilizadas por
un nimero muy considerable de diarios, emisoras y todo tipo de pub-
licaciones de los paises hispanoablantes de Latinoamérica.

De acuerdo con estas normas de actuacién profesional, sugeridas
por la Agencia Efe a sus clientes en relacion con los problemas vin-
culados al uso adecuado de los topénimos, aparecen en este reper-
torio de palabras hasta tres clases de nombres propios relativos a
lugares de la tierra:

(1) Nombres de uso tradicional y muy bien arraigado en castell-
ano, que corresponden, en general, a pafses o lugares (normalmente
espafioles y europeos) y deben conservar su forma castellana: Lon-
dres, Dresde, Aquisgran, Basilea, Munich (prondnciese Munik, no
Miunik), Ratisbona, Maguncia, Mildn, Florencia, Amberes, Bruse-
las, Gotemburgo, Friburgo, Gotinga, Lérida, Gerona, San Baudilio,
Vitoria, Orense, etc.

Se recomienda mantener la escritura: México, Texas, Oaxaca;
pero no olvidar que se pronuncian Méjico, Tejas y Oajaca.

(2) Nombres que, teniendo correspondencia castellana, se reproducen
en la prensa internacional con las formas del pafs, a veces reclamadas
por los Gobiernos respectivos con actitud anticolonialista. En los despa-
chos aparecen, a menudo, con grafia inglesa. Recomendaciones:

e Respetar el nombre extranjero con su graffa hispanizada.

» Poner entre paréntesis su equivalente castellano, hasta que los
lectores u oyentes se acostumbren a identificarlos.

e Sin embargo, mantener Pekin (no Beijing), Antioquia (no
Antakya), etc.



