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La crisis en la
iIndustria periodistica
nos obliga a
"redefinir" nuestro
negocio



Alternativa 1:
Enfocarnos a crear
productos mas
orientados al
anunciante y a los
habitos del lector



Como:

1. Impulsar el concepto de
fuerza de ventas por
categorias (Category

Management) donde los
ejecutivos de ventas son
expertos en la categoria
gue atienden (por
ejemplo automotriz,

turismo, salud, negocios)



Los "asesores de ventas’
por categoria son los que
alimentan a la Redaccion
de la informacion
pertinente de los
anunciantes en cuanto a
las audiencias que buscan
y al desarrollo de
productos especializados.



2. Fomentar la publicidad
de productos de contenido
hiper-local y enfocados en
nichos generacionales
especificos



3. "Zonificar" mis
productos infomerciales.
Disenar modelos de
anuncios de acuerdo al
perfil de productos y
servicios de la zona de
circulacion.



Alternativa 2:
Diversificar mi oferta
comercial y Editorial



1- Clasificados por niveles
(Super, medianos, peguenos)
apoyados en Preferencias
Premium (acceso al aviso antes
gue nadie) y potenciado con las
nuevas tecnologias



2. Impulso al publirreportaje,
sobre todo en las categorias de
Restaurantes, Salud, Turismo,
Educacion, tiendas
especializadas (bebés, nifos,
hogar)



3. Panoramicos
horizontales (banners)

4. Posiciones Premium
en Portada Principal
(romper el mito de las
portadas libres)



5. Potenciar los
Suplementos
IIINEEEES



Aqui se presenta el
examen mas desafiante
de baile de "tango” con
el Depto. de
Mercadotecnia o Depto.
Comercial....



¢, Queé son los
suplementos
iInfomerciales y que rol
juega el area editorial y
el area de
mercadotecnia para que
resulten todo un éxito?



El suplemento
Infomercial tiene 3
caracteristicas:



1. Ataca a un nicho y
tema con un alto valor
de interaccion de estilo
de vida y de consumo



2. La informacion
editorial “libre” es muy
directa, utilitaria y
complementa un
CONSUMO O Servicio
potencial



3. Incluye diversos
generos de informercial
que diversifica el “look”
publicitario



GENEROS

- Publirreportaje

- Semblanza del anunciante
- Nota de evento social

- “Noticia” del negocio



4. Son productos perfilados
bajo el concepto de “category
management”. Mercadotecnia
detecta el estilo de vida y el
nicho a trabajar



5. Ah!l... Y tambien llevan la
publicidad tradicional (oferteo o
Imagen)



Los suplementos infomerciales
son productos que reflejan
“‘momentos” de la vida de
nuestros lectores
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Unaguia para que cumplas tus deseos,
desde losmas romédnticos hasta
masapasionados




Tanto Mercadotencia como
Editorial definen la estrategia
mediante un Planillo bien
Equilibrado






Ahorrar amor no da
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Meet the Valentine

E f{; 14 de febrero en Condesa df




Secrets Capri,
nagen anterior

mwraren 112 Beach y Silversands

PROMOCION 2X1




Herramienta clave en
Suplementos
Infomerciales: Los Focus
Groups



A veces solo consideramos
al lector tradicional.
Tomemos mas en cuenta al
lector anunciante



PREGUNTEMONOS...

- ¢, Como nos conectamos con
lectores y anunciantes?

- ¢ COMo se conectan entre
ellos?

-¢,Como podemos conectarlos
mas entre si?



PREGUNTEMOS AL
LECTOR...

- ¢, Qué medio utiliza como
guia de compras para
Informarse de ofertas?

-¢, Encuentra utiles nuestros
anuncios? ¢ Cuales?

- ¢, Qué tan creativos y
entretenidos son nuestros
anuncios? ¢ Recuerda



Periddicos y Economia
Viral



L as economias virales
toman auge en crisis
economicas



Una economia viral finca su
vida y funcionamiento en las
siguientes variables...



a) Relaciones comerciales
uno a uno



b) Modelos de negocio via
multinivel: busco
revendedores de mis
productos o afiliados que
promuevan mis productos
con una comision



c) Bajo costos de operacion:
Opero en mi casa con una
computadora, el inventario
esta en la matriz de
productos o servicios mas
grandes...

(en la nube)



Los periodicos podemos
Impulsar la economia viral
con secciones, temasy
clasificados en las siguientes
areas...



- Productos de salud

- Productos de belleza

- Productos organicos

- Alimentos

- Ropa

- Accesorios para el hogar



L a economia viral es un
hecho.

¢, Qué tanto estoy sirviendo a
los actores de este mercado
para conectarlos entre si?

¢, Qué espacios le estoy
ofreciendo al mercado para
gue explique a la gente sus
beneficios o indicaciones de
uso?



Conectemos
Conectemos

Conectemos



Vivimos en la era de las Redes

Socilales, de Consumo, de Estilo
de Vida, de Negocios...



REALIDAD

Cada vez seremos mas
rediarios






