
La Web 2.0 transformó la industria 
online

• Hace que las personas aporten contenidos

• Los sitios los construyen personas y no empresas

• Hoy 5 de los 10 sitios más importantes del mundo

en tráfico son derivados de web 2.0

Youtube

Facebook

Blogger

Google

Wikipedia



La publicidad en Internet se 
transformó

• Múltiples categorías de publicidad

• Múltiples modelos de tarifas

• Multiples alternativas de venta

• Múltiples formatos de publicidad

• Múltiples tipos de publicidad

Y todos los días se inventan algo nuevo !!!



Múltiples categorías de publicidad

• Banners o Display

• Anuncios de texto

• Rich media & Video 

• Social Media

• Email marketing

• Mobile marketing

Y todos los días se inventan algo  !!!



Banners o Display





Anuncios de texto



Email Marketing



Mobile Marketing



Múltiples modelos de tarifas

Costo por mil Costo por clic Costo por acción



Múltiples alternativas de venta

• Fuerza de ventas propia

– Do it your Self

• Google

• Pautefácil

• Facebook

• Terceros

– Agencias o comercializadores

– Networks

– Ad Exchanges
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Long Tail

long tail

Sistemas “ Do it your self”



Networks y ad exchanges

• Networks son empresas que 
tecnologicamente conectan espacios de 
publicidad  de diferentes páginas, bajo una 
misma plataforma para vender pauta via 
categorías o modalidad.

– Adsense

– Adbrite

– AOL

– Pautefacil 



Networks y ad exchanges

• El uso de los ad networks en USA creció de un 
5% en el 2006 a un 30% en el 2007 y con un 
estimado de un 55% en el 2008.

Fuente: Marketing Charts, Abril 2009



Networks y ad exchanges

• Los ex changes son como plazas mayoristas 
dinámicas donde se conecta oferta con 
demanda.

Ad 
Exchange

VENDEN COMPRAN

Dinamic CPM; CPC



Múltiples tipos de publicidad

• Tradicional

• Contextual

• Behavoral o retargeting
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La publicidad contextual

Auto relacionada a sitios específicos Relevante al contenido

Extending 

reach 

without 

sacrificing 

targeting 

and 

relevance

Es mostrar la publicidad acorde al contexto 

http://images.google.com/imgres?imgurl=http://image.automotive.com/f/miscellaneous/volvo-to-sell-c30-in-us-by-end-of-2007/1004892+w480+cr1+re0+ar1/volvo-c30-rear-left.jpg&imgrefurl=http://blogs.automotive.com/1000987/miscellaneous/volvo-to-sell-c30-in-us-by-end-of-2007/index.html&h=360&w=480&sz=18&hl=en&start=34&um=1&tbnid=k3TjKGryEwYIqM:&tbnh=97&tbnw=129&prev=/images?q=volvo+c30&start=18&ndsp=18&um=1&hl=en&rlz=1T4SUNA_enUS234US246&sa=N
http://images.google.com/imgres?imgurl=http://image.automotive.com/f/miscellaneous/volvo-to-sell-c30-in-us-by-end-of-2007/1004892+w480+cr1+re0+ar1/volvo-c30-rear-left.jpg&imgrefurl=http://blogs.automotive.com/1000987/miscellaneous/volvo-to-sell-c30-in-us-by-end-of-2007/index.html&h=360&w=480&sz=18&hl=en&start=34&um=1&tbnid=k3TjKGryEwYIqM:&tbnh=97&tbnw=129&prev=/images?q=volvo+c30&start=18&ndsp=18&um=1&hl=en&rlz=1T4SUNA_enUS234US246&sa=N




Publicidad Contextual



Publicidad Contextual
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La publicidad Behavoral / retargeting

Sale primer anuncio Relevante al contenido



LA PUBLICIDAD EN 
INTERNET NO SON 
SOLO BANNERS !!!



Ingresos del primer semestre del 2008: $11.5 Billones

Fuente: IAB Internet Advertising Revenue Report, 2008 Resultados del Segundo Trimestre y Primer Semestre, Octubre 2007,2008

* Publicidad en Display incluye Banner Ads, Rich Media, Video Digital y Patrocinios

Publicidad Online en USA
Distibución de la inversión (1H 2008)



Fuente: IAB Internet Advertising Revenue Report, 2008 Resultados del Segundo Trimestre y Primer Semestre, Octubre 2007,2008

* Publicidad en Display incluye Banner Ads, Rich Media, Video Digital y Patrocinios

Publicidad Online 
Distibución de la inversión ( 2008)

Estados Unidos Colombia



Liderazgo de Google



La importancia de  las Redes Sociales



La importancia de las redes sociales



La importancia de la redes sociales
• Se vuelve relevante en términos de inversión 

publicitaria:



Inversión Publicidad online en Colombia

(E)

Fuente: PWC, Informe IAB Colombia 2009.



Porqué tan poco dinero en online?

• Desconocimiento:

– Medio en general

– Cómo se vende

– Cómo se compra

– Cómo se planifica

– Cómo elaborar creatividades

– Qué se puede hacer y qué no se puede hacer

– Cómo mido la pauta? Etc,etc,etc.

• Agencias, anunciantes, y medios en general no 
creen aún en internet, lo suficiente.



Internet es un niño  15 
años de edad.

Para nosotros en 
Colombia 10 años, o 

menor



Este Negocio tiene que explotar  !!! 
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Cómo funciona todo esto?

CPM, CPC, BLOGS, REDES SOCIALES,
VIDEOS, BANNERS, PODCAST, WEB 2,0



Futuro de la Publicidad en internet

• La publicidad en internet seguirá creciendo, a pesar 
de la recesión mundial.

• La publicidad en Video atrapará gran parte de la 
atención en los próximos años.

• Los formatos de Rich media serán el camino para 
romper con el mito del click

• Los dispositivos Móviles se convertirán en una 
herramienta fundamental para la publicidad online.

• Los modelos de publicidad “do it your self” seguirán 
emergiendo.

• Networks y Exchanges crecerán
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fin
Alberto Pardo


