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Medio ambiente, 
investigación necesaria

Investigar, ¿para qué?

La función del periodista es investigar, 
no reproducir declaraciones oficiales

Para hacer un periodismo que sirva a la 
construcción de una democracia

Para servir a la sociedad y garantizar la 
credibilidad del periodismo y del periodista

Para hacer frente a la impunidad



Un tema con muchas aristas

Derechos humanos: derecho a la salud, a un 
medio ambiente sano…

Política nacional: corrupción, impunidad

Internacional: tratados

Económico: Pérdida del PIB

Justicia social: ¿quiénes sufren los efectos de 
los delitos ambientales?

Futuro: Cambio climático, disponibilidad del 
agua y recursos naturales



Encontrar una historia

Buscarlas en documentos, declaraciones, 
denuncias, con especialistas científicos, 

ONGs, observación periodística, a través de 
las leyes de acceso de información…

Nunca perder la capacidad de asombro

Una buena historia puede 
estar a la vuelta de la esquina



¿Cómo construir una historia?

Documentarse: 
¿Cuánto se ha difundido del tema? 
¿Estoy descubriendo el hilo negro? 

Entender el tema para poder explicarlo.

Buscar a los especialistas: científicos, ONGs, 
abogados ambientales 

Buscar documentos: utilizar las herramientas 
de acceso a la información para obtener 

manifestaciones de impacto ambiental

Fuentes múltiples: 
documentos, especialistas, ciudadanos.



Revisar leyes y reglamentos:
¿Cuáles se violan? ¿Quién las viola?

Visitar las zonas afectadas

Hablar con la gente, con los ciudadanos, 
con los afectados por el delito ambiental

¿Se violan derechos humanos?

Buscar la versión “oficial”: 
gobierno, empresas 

No perder de vista la ética. 
No poner en peligro a las fuentes 

ciudadanas.



Organizar la información
Un buen reportaje puede

perderse por una mala escritura.

Valorar la información.
Corroborar cifras, 

precisión de datos, 

seleccionar citas

Realizar un esquema de escritura

Contexto

Pensar en contar una 
historia que todo mundo entienda 

Ser claros al manejar términos y leyes.
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Temas a investigar

Efectos a la salud

Desplazados ambientales

Violación a las leyes ambientales

Permisos ambientales

Ética de las empresas trasnacionales 
en nuestros países

Desarrollos urbanos, ¿cómo se hacen?

Contaminación industrial

Procuración de justicia ambienta



¿Por qué hacer investigación 
en periodismo ambiental?

ELPAÍS 11/11/2009

 'The New York Times' publica un artículo 
subvencionado por los lectores

Una periodista recogió seis mil dólares en 
donaciones populares de un sitio de apoyo al 
periodismo para realizar un reportaje sobre 
basura en el Pacífico

Los costes del viaje fueron pagados en parte 
por los lectores de Spot.us, un proyecto sin 
ánimo de lucro que apoya a periodistas 
freelance. 



El artículo sobre la basura acumulada en el 
Pacífico recogió en este sitio 6.000 dólares de 
unos cien donantes entre los que figuran el 
fundador de Craiglist y Jimmy Wales, de 
Wikipedia.

Este tipo de iniciativas empiezan a darse en 
Estados Unidos y refuerzan la teoría de 
expertos como Rosental Alves que sostienen 
que la filantropía será una vía para apoyar el 
esfuerzo informativo de los diarios de 
referencia, vitales para la democracia, que 
exige una ciudadanía bien informada para ser 
plena.



Investigaciones ejemplares

El mundo según Monsanto. 
Marie-Monique Robin. Editorial 
Península

132,000 Volts. Silvina Heguy y María 
Eugenia Cerutti



Periodistas de a pie, 
Red de periodismo social

Nos preocupa lo que le pasa a la gente 
común, a la gente de a pie, a la que pocos 
buscan para entrevistar. 

Nuestros temas salen de la calle, de hablar 
con la gente.

No somos voceros de políticos o empresarios, 
ellos ya tienen sus propias empresas de 
relaciones públicas y jefes de prensa. 
Usaremos sus declaraciones como referencia 
de la situación diagnóstica del país, dándole el 
mismo peso que tienen otros actores sociales.



Los temas que cubrimos le interesan a 
la gente porque tocan su vida. No son 
mensajes cifrados entre políticos. Son 
problemas que tienen rostro, que le 
duelen a alguien, lo alegran o le 
modifican la vida.

Como periodistas, estamos 
comprometidos con la verdad, con 
nuestros lectores y con nuestra 
conciencia.

http://periodistasdeapie.wordpress.com 
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