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METRO ECUADOR

METROECUADOR, conformado por METROHOY y METROQUIL, la red de

diarios con la mayor circulación en Ecuador; los primeros de circulación gratuita

que cubren un extenso segmento del mercado nacional de prensa.
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ANTECEDENTES

METRO circula en Ecuador desde el año 2002 en Quito y 2006 en Guayaquil,

los diarios empezaron a entregarse en los andenes de los sistemas de

transporte del Trolebús en Quito y la Metrovía en Guayaquil.

METRO se posicionó como el único diario gratuito con sus dos ediciones

dirigidas al público de clase ABC de Quito y Guayaquil; un diario comunitario

con amplias coberturas de temas que no tenían cabida en los diarios

tradicionales.
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METROHOY desde Julio de 2002
16 páginas (8 Full color, 8 B/N), tabloide, gratuito.

Distribución en más de 50 paradas del Trolebús. 

Rutas desde El Recreo hasta la Y.

NSE:  Alto, 7%; Medio, 57%; Bajo 36%.

GENERO: 59%, Hombres; 41%, Mujeres.

EDAD: 25 a 44 años, 40%; 18 a 24 años 25%, 45 a 65 años 20%.

METROQUIL desde Julio de 2006
16 páginas (8 Full color, 8 B/N), tabloide, gratuito.

Distribución en más de 50 paradas de la Metrovía. 

Rutas desde el Guasmo hasta el Aeropuerto.

NSE:  Alto, 5%; Medio, 52%; Bajo 43%.

GENERO: 57%, Hombres; 43%, Mujeres.

EDAD: 25 a 44 años, 42%; 18 a 24 años 23%, 45 a 65 años 21%.
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Debido al éxito de METRO en el país, a partir 

del 2009, en un proceso por el que el grupo 

Metro International de Suecia, entró a 

Ecuador como accionista minoritario de la 

empresa editora, METROHOY y 

METROQUIL, los dos diarios que forman 

METROECUADOR, pasan a integrarse a la 

red global de diarios gratuitos más grande del 

mundo. 

Con una campaña agresiva informamos a 

nuestros lectores de la llegada del “nuevo”

METRO, el diario que lee todo el mundo…

AHORA SOMOS PARTE DE LA RED
DE DIARIOS MAS GRANDE DEL MUNDO
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CAMPAÑA PUBLICITARIA

Quito Paris
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CAMPAÑA PUBLICITARIA
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METRO INTERNACIONAL EN CIFRAS

Actualmente, METRO publica 55 ediciones en 86 ciudades de 19 países

distribuidos en todo el mundo y en 15 idiomas.

Nuestra América está servida por varias ediciones de METRO en ciudades

como: Santiago de Chile, Ciudad de México, Sao Paulo, New York, Boston,

Filadelfia, Montreal, Quito, Guayaquil entre otros. En los próximos meses se

espera lanzar METRO en otras ciudades de Latino América.

7.5M
COPIAS

DIARIAS

17.1M
LECTORES

DIARIOS

55
EDICIONES

DIARIAS

19 
PAISES

86
GRANDES

CIUDADES

15
IDIOMAS
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REVOLUCIONARIA DISTRIBUCION

La innovadora idea de los diarios de distribución 

gratuita, con calidad en contenido e impresión, 

genera nuevos lectores jóvenes y más mujeres 

con participación activa en la vida moderna que 

necesitan estar bien informados a primera hora 

de la mañana. El mercado de prensa gratuita 

requiere de un sofisticado método de distribución. 

Al momento de elegir los canales de distribución, 

METRO elige a sus lectores.

En el Ecuador, de lunes a viernes, METRO se 

distribuye gratuitamente en las paradas de los 

sistemas de transporte masivo de Quito y 

Guayaquil; en puntos urbanos, 

estratégicamente ubicados a lo largo las dos 

ciudades; en aeropuertos, hospitales, hoteles, 

terminales de transporte y edificios 

corporativos.

Distribución calle

Distribución  en

Trolebús y Metrovía



10

PUNTOS DE DISTRIBUCIÓN
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METRO EN LA WEB

www.metropoint.com
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METRO EN LA WEB

www.metrohoy.com.ec www.metroquil.ec
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¿QUIEN NOS LEE?

Nuestros lectores pertenecen mayoritariamente al nivel socio económico medio y 

alto, personas económicamente activas, con capacidad y decisión de compra.

48%
Hombres

52%
Mujeres

61%
12-39 años

89%
Menos de 55

años

+55%
GSE

MEDIO

MEDIO ALTO

Fuente: KMR, 2009



EXTRA - 15%

UNIVERSO - 14%

COMERCIO - 7%

METRO - 4%

OTROS - 60%

LECTORIA

METRO se encuentra 

entre los primeros diarios 

del país en lectoría y 

alcance.

Fuente: KMR, 2009
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Circula únicamente en las 

ciudades de Quito y 

Guayaquil.
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MARKETING DIFERENTE ¿PORQUE NO?

Con METRO los anunciantes se atreven a hacer un marketing diferente, somos 

pioneros en propuestas de espacios publicitarios creativos y activaciones BTL.
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ACTIVACIONES EN CALLE

Debido a nuestro dinámico sistema de distribución, tenemos la capacidad de 

sectorizar y escoger el target que nuestro cliente desea.
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PROYECTOS ESPECIALES

METRO, al ser un diario comunitario de 

amplio espectro, tiene como principal objetivo la 

integración de los grupos sociales en las 

ciudades que sirve, la interacción de los mismos 

y la creación de relaciones positivas 

desarrollando grandes eventos masivos y de 

responsabilidad social. 

Especial destaque merece el mayor evento 

masivo que se realiza en Quito: El Concurso 

de Años Viejos METROHOY (monigotes 

gigantes), la mayor fiesta de fin de año, que 

convoca a más de 1´000.000 de personas el 

último día del año, que se juntan en la popular 

Avenida Amazonas de Quito. Durante más de 

siete horas el evento, organizado por 

METROHOY desde hace 7 años, paraliza a la 

ciudad con su encanto y demostración de 

humor y folclore.
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COMPROMISO CON LA SOCIEDAD

En el reciente terremoto que devastó Haití, junto con HOY, el diario madre del 

grupo, se organizó el envío de vituallas para los damnificados. La respuesta de 

la sociedad y de la empresa privada fue inmensa:

55
Toneladas

de donaciones

6
Aviones

cargueros

Ayuda

Inmediata
+30
Empresas

participantes
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GRACIAS


