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INTRODUCCION



‘ INTRO

Donde hay
instalados dos
productos con mas
de 40 anos en el
segmento: DIARIO
POPULAR y
CRONICA

El grupo Clarin
lanza MUY, el 2 de
mayo de este ano,
para competir en
el mercado de los
diarios populares.

Al mismo tiempo
que MUY, Editorial
Perfil saca LIBRE
con la misma
intencion.



‘ DATOS DEL MERCADO C 3

La competencia: DIARIO POPULAR y CRONICA tienen un mismo estilo periodistico,
que define el modelo de periddico para el segmento popular que es tradicional en
la Argentina:

Son fuertes en deportes, juego y policiales, tienen un disefo poco ambicioso y una
propuesta de cuerpo central + suplementos que busca emular el modelo de los
grandes diarios de referencia.

Venden, entre ambos, unos 110 mil ejemplares diarios. Salen los siete dias de la
semana.

LIBRE sale de lunes a viernes y esta inspirado en el modelo inglés, tanto en su
disefio como en su busqueda noticiosa. MUY propone un modelo diferente.
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‘ EL MODELO MUY

MUY sale de lunes a viernes.

Precio de tapa: $ 2.50.

Un peso menos que Clarin, 25
centavos menos que Croénica. Lo
mismo que Libre y Diario Popular.

Paginacion estandar: 40 paginas.

Se distribuye en Capital Federal y
Gran Buenos Aires.




‘ ESTRUCTURA

El diario esta subdividido en secciones.
1- Muy actual

2- Muy de Buenos Aires

3- Muy Timba

4- Familia

5- Muy Deportivo




‘ PILARES

El modelo MUY para lograr un periodismo popular de calidad se basa en cinco pilares:

Propuesta
noticiosa de
gran impacto

Cercania con
el lector

Diseno audaz
y dinamico

Sentido de la
oportunidad




—

El concepto diferenciador: MUY es un diario que esta en el mismo lugar
que esta la gente.

Es decir: MUY, el diario de la calle.







LA PROPUESTA
PERIODISTICA



‘ éA QUE LE DAMOS PRIORIDAD?

- A lo interesante sobre lo importante

- Al drama personal sobre la cuestion macro

- A la historia propia (la primicia) sobre el tema de agenda




‘ ¢CUALES SON NUESTROS EJES TEMATICOS FUERTES?

- Noticias policiales

- Historias de vida conmovedoras
- Deportes

- Espectaculos
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‘ ¢PARA QUIEN ESCRIBIMOS EN MUY?

- Para un lector que piensa y siente.

- Nuestras notas tienen que llegar al corazon del lector.

- La idea es establecer un vinculo fuerte con el diario a través de la

emocion de la lectura.




‘ ¢COMO ESCRIBIMOS EN MUY?

- Con un estilo directo, sin retorica.

- Con un lenguaje cotidiano.

- El lector lee y entiende. Sin vueltas.
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‘ éCOMO ABORDAMOS LAS NOTICIAS?

- Desde lo particular a lo general.

- Rescatamos los dramas de la gente comun.
- Lo macro (estadisticas oficiales, anuncios de funcionarios, etc.) pueden

acompandar, dar contexto, pero no ser el nucleo de las historias.
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DISENO AUDAZ
Y DINAMICO



MUY toma la estética de las revistas y las adapta al diario.
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La imagen es
fundamental

Uso de fondos
grandes de color.




La idea es de un disefio dinamico y vistoso, que haga
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CERCANIA CON
EL LECTOR



‘ ¢DE QUE MANERA SE CONSTRUYE?

A- Logrando que el lector se vea reflejado en las paginas de MUY.

¢Como?




Con la presencia de gente
comun en la cobertura de la

actualidad caliente.
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IC(:)on una seccion que recoge
s problemas vecinales.

VERNESTTIE o

| PALERMO VILLALUGANO

Fiesta aniversario “ ABRIERON :
s | enel planetario . UN NUEVO ﬂ
‘ este mes el 44° ‘ JARD‘N ,-\i :

@ Sc festeja
ol Planctario dela
i | @Yacomenzd3 funcionar el

DE LIBROS

ALSIFIC DOS

F A | aniverssario d

@ Cicntos de libros falsificados ' Ciudad de Buenos Aires. Por lo

fueron secuestrados ayer €f | ano,y para honrarlo, s¢ real- | Centro de Pyimerd Infancia

Kiostos ceranos al Obelisco. El ‘ zarin durante junio funciones | (crel) ~Ositos C riftosos” ubica:

{ ‘ especiales, cxposiciones. confe- | doen o barrio INTA de villa Lu-
fencias, cursos ¥ talleres. Tamy ‘ no. Enla inauguracion estuve

los diez afios | resente |a po ular cantante Vi

| pién se celebran
| leria Lynch, quient fue nombrada
Feliz. Valeria, madrina d¢

- ‘ﬁ - dcl"i’\anck:uio para Ciegos: o
falda, | Ciclo paraTodos‘. | madrina del nuevo jardin.
|

Habia ediclones truchas de Ma .

operativo fue ordenado por ¢l
juez Rodolfo Canicobd Corral ¥
realizado por Gendarmerfa, ras
una pwscnla(ibn de las editoria-
les De la Flor ¥ Plancia.

#
Reclamo
y abrazo
simbolic

‘MUY




IOA »
.”%J-;“ub.
ﬂ;‘ Wi, Q""V\S ”

0 [
ATuA ﬁﬁf"ﬂ U Acian
Ty A W N

T O A

Con espacios en donde e e
el lector pregunta y el ' ‘ ’
diario responde.

urng do
T efeay

e
P,

TV Aoy

Trmy n
. ':r\mr., 1% ey Mg o aterg)




—

B- Teniendo una actitud de servicio.

é¢Donde?




En la seccion Familia, donde hay desde un
consultorio diario atendido por profesionales de
renombre, hasta recetas de cocina a bajo precio
0 consejos de hagalo usted mismo.
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En la actualidad pura, incluyendo junto a la noticia del dia
advertencias o recomendaciones que pueden orientar al lector
en temas de interes.
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IV

REGALOS



‘ REGALOS TODOS LOS DIAS

La idea es que MUY ofrezca algo mas que noticias.

Instalarse en la categoria de diario util y hogarefio, no solo por su
propuesta noticiosa y su actitud de servicio.

MUY salio a la calle regalando un primer juego de cubiertos
Tramontina a través de un sistema de canje de cupones.

Y luego, en una segunda etapa, definié una grilla de regalos diarios.

MUY




BEEA[IIS TODOS LOS DIAS

Suplemento de avisos clasificados centrado en mas de mil
ofertas de empleo para el sector.

Un cubierto gratis del segundo juego de Tramontina.

Coleccién de laminas educativas para nifios de escuela
primaria.

Cubierto gratis.

Coleccionable de cocina facil, rapida y econémica.




L0 QUE VIENE

Regalo de una tostadora a
través de un sistema de
canjes y cupones.

Promo

Ahorro del valor del diario en
compras familiares en
autoservicios chinos.

Promo
Chinos

MUY




SENTIDO DE
LA OPORTUNIDAD



—

MUY busca interpretar el sentir popular y reacciona periodisticamente con
especiales cuando hay un hecho que sabemos que pega en nuestro
publico.

El criterio siempre es el mismo:
ofrecer algo mas.




. Poster bendecido de Juan Pablo II,
en la semana de su beatificacion.




El diario de Palermo, a una semana de
su retiro, con el sorteo de camisetas
firmadas por el goleador a través de un

sistema telefonico.




El péster bendecido de San Cayetano,
el patrono del trabajo, el dia de su
celebracion




‘ OBJETIVO

PERIODISMO POPULAR DE CALIDAD




‘ ¢COMO SE EXPRESA?

- A través de primicias todos los dias.

- Columnistas muy reconocidos en radio y TV

- El proposito de dar siempre un poco mas.
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Con ustedes MUY, el diario de la calle:

Delunesaviernes,
desdeel 2demayo
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