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demuestran que la a0irmación de que este 
tipo de medios no tienen calidad, no es cierta. 
La tipogra0ía es uno de los ejemplos de la actual 
exigencia en el diseño. En los últimos años, muchos 
diarios populares han mejorado su presencia en el 
mercado precisamente de la mano de la letra. 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la 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para 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diferencia en un 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de 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1. FUERZA, GRITA, HACE RUIDO

En un popular, la letra ayuda a darle poder al diario. 
A que tenga fuerza. En de0initiva, a que grite al lector. 
La letra en un popular se asocia con otros elementos 
grá0icos para llamar la atención, crear ruido, calentar 
el producto. En algunos casos se interviene la letra con 
todo tipo de recursos: sombras, tamaños,  subrayados, 
inclinaciones, negativos, colores etc.
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2 ENTRETIENE 
Y ES AMENA



Otro factor fundamental que desempeña la tipo es cómo 
ayuda al diario en su vertiente de entretener, además de 
informar. Para el tono ameno que deben tener las 
publicaciones populares, es primordial el buen uso que se 
haga de la tipogra0ía. 

2. ENTRETIENE Y ES AMENA
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3 INTERVIENE
MUCHO



La contundente presencia de la titulación en un diario 
popular (generalista, deportivo, gratuito) hace que se 
convierta en una de las intervenciones fundamentales 
de su registro formal.

3. INTERVIENE MUCHO
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4 INFORMA Y LE 
DA SENTIDO 
GRÁFICO



La tipogra0ía no sólo sirve para lo fundamental, que es  
informar, sino también para dar un de0inido sentido 
grá0ico a la publicación. Es un punto de apoyo para el 
diseño y para de0inir la personalidad del producto.
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5 EXISTE 
EL COLOR



En un popular, el color tiene su protagonismo también 
en la letra. Titulares en color. Titulares en fondos de 
color. Textos en los que el color participa: desde 
antetítulos y subtítulos a entradillas y destacados.

5. EXISTE EL COLOR
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6 El TAMAÑO 
SÍ IMPORTA



La familia de palo seco es, sin duda, la dominante en los 
periódicos de esta categoría. Pero las egipcias y algunas 
familias de serif con modulación son también posibles 
candidatas. Para lograr impacto y legibilidad se deben 
buscar familias de letra muy amplias (desde regular a 
ultra black) con diferentes estilos de condensación. En la 
titulación, la tipogra0ía tiene que ser muy negra pero, a la 
vez, puede ser, y muchas veces lo es, condensada, 
delgada. Pero sin duda es un tema de escala.

6. EL TAMAÑO SÍ IMPORTA,
palo seco o serif pero con escala
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7 EN CAJA ALTA.
¿Y por que no 
en negativo?



Los populares permiten titular con una sola o varias 
palabras, y en caja alta, lo que les dota de una gran 
fortaleza.  
Por otra parte, la buena administración que realicen de 
los negativos a lo largo de sus páginas les ayudará a 
cubrir la necesidad que tienen de llamar la atención. 

7. UNA PALABRA ALTA Y ¿POR QUÉ NO? 
EN NEGATIVO
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8 LA PRIMERA 
LECTURA



En una información ‐o página‐ que se titula con una sola 
palabra, los primeros niveles de lectura que la 
acompañan son primordiales. Hay que cuidar la 
tipogra0ía de las entradillas, los destacados o llamadas, 
los pies de fotogra0ía, los antetítulos, etc. Se debe buscar 
una lectura rápida con un lenguaje sencillo. 

8. LA PRIMERA LECTURA
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9 FOTO+TEXTO:
UNA BUENA 
PAREJA



La intervención de las letras dentro de las imágenes son 
otra de las cosas a estudiar a la hora de diseñar una 
publicación con aire popular. El texto puede ayudar a 
darle más información a la fotogra0ía. Los pies de foto 
son imprescindibles en este tipo de prensa.

9. FOTO Y TEXTO: UNA BUENA PAREJA
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10 RITMO!,
RITMO!,
RITMO!.



La elección de diversas tipogra0ías forma parte de la base 
de todo proyecto de un popular. Se necesita utilizar más 
de una fuente, y aplicar sus diferentes grosores, para 
crear el ritmo de sus páginas.
Gracias a las letras se puede ofrecer el contraste que 
necesita la separación de las áreas informativas y de 
opinión, de las de entretenimiento (deportes, people, 
espectáculos, pasatiempos, etc.), vitales para estos 
medios. 

10. RITMO, RITMO, RITMO
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