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Imagenes y palabras

Las palabras pueden aparecer sin elementos artisticos, pero ninguna
imagen puede sostenerse sin palabras. Al mezclar palabras e imagenes
el tipografo se vuelve el comunicador por excelencia. El antiguo axioma
nos dice: “Es necesario identificar cada imagen.”

En ocasiones los fotégrafos expresan su inconformidad e insisten
en que sus imagenes hablan por si solas. Pero no es asi: la imagen pue-
de interpretarse en muchos sentidos, a menos que advirtamos al lec-
tor cual es la forma correcta; y a menos que sea bien interpretada, sen-
cillamente la imagen no se comunica. Si creemos que puede haber una
excepcion, el peligro de identificar por exceso es mucho menor que el
de no identificar lo suficiente.

Las imagenes se identifican por los pies de foto. El texto explicatorio que
acompania a la imagen debe ser reconocido inmediatamente como su compa-
fiero inseparable, y su tipo deletra debe diferir bastante de la del texto corrien-
te; y nunca debe mezclarse con ese texto so pena de perder su identidad.

El tipo gbtico (Sans Serif) es excelente para los pies de foto, en espe-
cial en su forma perpendicular. Muchos tipografos prefieren las negri-
tas para los pies de foto. La negrita del texto corriente funciona bien
como texto explicatorio de las imagenes. La letra del pie de foto debe
ser por 1o menos un punto, y preferiblemente dos, mayor que la del tex-
to del resto de la pagina. Mientras la facilidad para leer 1a letra se acer-
que mas a la de leer la fotografia, mas eficaz sera la relacion entre el
texto y la imagen.

El texto explicatorio debe decir: 1) la razén por la que aparece esta ima-
gen, 2) las personas que aparecen, por lo menos aquéllas que necesitan ser
identificadas y 3) un sefialamiento de que aqui se ve algo importante o
interesante que el lector pudiera no notar o entender a menos que se le
sefiale. Y eso es todo. No hay necesidad de recapitular la historia acom-
panante en el texto de la imagen.

(Véase ademas el capitulo dedicado a las imagenes.)

Usar el color con eficacia

El color es més eficaz cuando se usa funcionalmente. Es un poderoso
atractivo de la atencioén para uso editorial. Puede crear un estado de éni-
mo que haga al lector mas receptivo a un mensaje. Puede guiar la vista por
toda la zona de una pagina de noticias o de un anuncio.

Las imAagenes a color no deben usarse s6lo porque existan. Muchas iméa-
genes son mas fuertes - especialmente al ser reproducidas en un periodi-
co- siestdn en blanco y negro. Las imAgenes de una pagina o en una com-
binacién no tienen que ser todas a color o todas en blanco y negro. Las
dos hacen buena mezcla y suelen destacar lo mejor de la otra.
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El periédico como medio publicitario

Hay dos tipos de anuncios: los decorativos y los clasificados. Entre los
anuncios decorativos estan los nacionales, a veces llamados extranjeros
o de agencia, y los locales o al detalie. Los anuncios nacionales son pre-
parados por una agencia. Los anuncios locales pueden ser producidos
por el anunciador. Las grandes tiendas y en ocasiones los almacenes de
comida tienen sus propios departamentos de publicidad.

Los anuncios clasificados son los archiconocidos “se busca”. En su
mayoria se componen en un tipo de letra pequeila, usualmente agata,
y con pocas pretensiones artisticas. Los clasificados decorativos son
como cualquier otro anuncio decorativo. La tnica diferencia esta en
las paginas en que aparecen.

Suele pensarse que los periédicos estan obligados a acceder a cualquier
desaguisado tipografico sdlo porque “el anunciador paga el precio y pue-
de hacer lo que quiera”. Esto es notablemente falso: los periodicos tienen
instituidos diversos reglamentos parala publicidad. Sin embargo, el anun-
ciador es cliente del periédico, y el cliente, mas o menos, siempre tiene la
razon; de modo que el periédico debe evitar una lista arbitraria de prohi-
biciones. Es preferible proscribir ciertas practicas haciéndolas impréac-
ticas. Por ejemplo, con el niimero mismo de tipos de letra que el periodi-
co pone a disposicion de los anunciantes les esta diciendo: “ustedes no pue-
den usar cualquiera de los centenares de tipos de letra que aparecen en
los catalogos tipograficos.”

El periddico debe educar a sus clientes anunciadores en las buenas
técnicas publicitarias. Mientras mayor sea el éxito de un anuncio para
un comerciante mayor lo sera también para el periédico.

El anuncio debe persuadir al lector a hacer algo que suele ser adqui-
rir una mercancia o un servicio. Un anuncio tiene tres funciones. Prime-
ro, atraer al lector hacia un establecimiento comercial. Segundo, y mu-
chos erréneamente creen que es la primera funcién, vender una mercan-
cia. La tercera funcion es vender la “imagen” del establecimiento.

Un buen anuncio debe producir beneficios a corto y a largo plazos. Es-
to se logra siguiendo los pasos de la “férmula AIDA”, que dice que todo
anuncio debe:

e Capturar la ATENCION;

e Centrar el INTERES;

e Cristalizar el DESEQ y

e Motivar la ACCION.

No solo tiene que lograr estos cometidos el anuncio completo; cada
uno de sus elementos debe lograr por lo menos una - o preferiblemente
varias - de estas funciones.

Es mejor escribir el cuerpo del texto antes del titular. Por lo menos el
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texto tiene que estar claro en la mente del escritor. El texto es la comuni-
cacion definitiva y persuasiva que debe motivar al lector a realizar 1a ac-
cion deseada por el anunciador. El titular es la quintaesencia del texto y
las ilustraciones son auxiliares de la palabra escrita.

Como se trata de una comunicacion escrita, el texto tiene que cumplir
las exigencias de una noticia bien redactada; tiene que responder las cin-
co preguntas: quién, qué, dénde, cuando y por qué.

“Quién” es “;quién habla?”, y la respuesta la da la firma del anuncia-
dor o sulogotipo enforma visible y caracteristica. El titular, la ilustracién
0 ambos, pueden definir a qué lectores estan dirigidos.

“Qué” es “4qué se quiere que hagan los lectores cuando lean esto?” El
texto y las iméagenes son de gran ayuda en este punto.

“Donde” y “cuando” son partes integrales de la firma. La ubicacién
del establecimiento, sus horas de trabajo y la duracién de una venta es-
pecial deben quedar claramente definidas.

“Por qué” es la pregunta mas importante. De manera explicita e im-
plicita, el anuncio tiene que dar suficientes razones para que los Iectores
compren el producto o realicen la accién deseada.

En ultima instancia, el anuncio tiene que favorecer a las tres partes:
el periodico, el anunciador y el publico.

El publico disfruta, quiere y necesita los anuncios. Muchos lectores leen
con avidez los anuncios incluso antes de leer los asuntos editoriales. Los
anuncios contienen informacion que hara sus vidas mas saludables, co-
modas y complacientes. El mercado libre, posibilitado mediante una co-
rrecta publicidad, da a los clientes amplio margen para gastar sus ingre-
sos. El anuncio da invaluables puntos de comparacién que sirven de cri-
terio para lo que realmente es una buena compra.

Anuncios no funcionales

Una buena manera de aprender a crear buenos anuncios es fijarse en las
malas practicas mas comunes. La lista de 1os usos no funcionales impacien-
ta a muchos publicistas y comerciantes, que consideran que la lista es de
simplezas, ninguna de las cuales es capaz de perder suficientes lectores co-
mo para preocuparse. Pero la Ginica persona que se pierda por un mal uso
de la tipografia podria ser la que esta dispuesta a gastar en grande.

Una practica no funcional corriente es colocar los caracteres en dia-
gonal. un titular, subtitulares, bloques de texto, o incluso el anuncio com-
pleto. Los caracteres estan concebidos para leerse en linea recta horizon-
tal y cualquier variacién reduce la legibilidad. Los caracteres ordenados
verticalmente son casi imposibles de leer.

Los caracteres no deben componerse en curvas, ni tampoco apilarse
un rengldn sobre otro. El espaciamiento negativo, en que el espacio en-
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tre letras es tan reducido que las letras se tocan o se superponen, tam-
bién destruye la legibilidad intrinseca que un buen creador de tipos tra-
bajo arduamente para conformar.

Debemos evitar los recuadros, y en especial los recuadros dentro de
otros recuadros. Cuando encuadramos algo, asimismo dejamos otra cosa
fuera del recuadro: 1a vista del lector. Cuando la vista choca con una ba-
rrera como la de un recuadro, tiende a rebotar hacia arriba y a la dere-
cha. En vez de dirigir mayor atencion a lo que esta encuadrado, con har-
ta frecuencia hacemos lo contrario. Los circulos y 6valos son igualmen-
te improductivos. El recuadro por excelencia es la frontera que rodea al
anuncio completo. Eliminarlo suele ser posible y beneficioso.

Asimismo es perjudicial el negativo, placa que da el efecto de caracte-
res blancos sobre fondo negro o gris. No todos los negativos son malos:
suelen ser excelentes para la firma del anunciador, por ejemplo. Pero el
negativo tipico es un rectangulo lleno de caracteres gbticos. En la mente
del lector tipico, los negativos se asocian con lo barato; no lo econdmico
o de bajo costo, sino la mercancia chapucera o de mala calidad.

La lista de usos no funcionales puede ampliarse mucho; el periédico tie-
ne que decidir si deben adoptarse reglas para controlar el uso tipografi-
co. Cuando se impone un reglamento tipografico muchos anunciadores
ponen el grito en el cielo. Para el periddico es maés facil soportar las que-
jas de los usuarios cuando comprendemos que el reglamento beneficia a
todos, incluido el que se queja.

Anuncios funcionales

Una vez analizadas las prohibiciones, es constructivo examinar un ma-
yor catalogo de lo que esta permitido.

Los caracteres son el ingrediente més importante en todos los anun-
cios. La letra del cuerpo del texto de un anuncio debe ser por lo menos de
10 puntos. Conviene que sea mucho mas facil de leer que el tipo de letra
de la noticia corriente. En los anuncios los blogues de texto suelen ser
cortos, por lo que el tipo gético (sans serif) puede usarse con mayor fre-
cuencia que en las noticias. Pero si el texto es largo, méas vale al tipogra-
fo especificar letra romana o redonda (Roman) para maéaxima legibilidad.

El cuerpo del texto no debe componerse en altas. A las palabras cor-
tas, familiares, sin embargo, no les hace mucho dafio que vayan en ma-
yasculas. Asi, si tenemos que usar OJO, PARE, HOY, ATENCION, en al-
tas, no es grave.

El texto debe componerse en un tipo de letra dentro del rango de legi-
bilidad. El estilo rasgado a la derecha (ragged right) es de los preferidos
para la publicidad, que es siempre mas moderna que la tipografia edito-
rial. El texto del anuncio puede y debe componerse renglon por renglon,
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y debe escribirse de modo tal que no haya cortes que tiendan a confundir
ni queden frases truncas entre lineas.

Mantenga el mismo tipo de letra en todo el texto del anuncio. Puede
emplearse la negrita a veces o la cursiva en mas contadas ocasiones, pe-
ro no cambie de familia de letras.

Titulares publicitarios

Los titulares también deben estar en la misma familia tipografica.
La misma letra inicial debe usarse no sélo dentro del mismo anuncio
sino también en todos los anuncios del mismo detallista. El objetivo es
crear un estilo tan caracteristico que incluso sin la firma pueda reco-
nocerse al que anuncia.

Cada titular y bloque de texto debe estar rodeado por una generosa zo-
nade espacio en blanco. Nunca ponga a competir directa e inmediatamen-
te a unos caracteres con otros en el mismo anuncio. Ya tendran suficien-
te competencia de los anuncios adyacentes.

El arte de la publicidad

El arte desempefia un gran papel en la publicidad, una funcién mas
importante que en las columnas de noticias. El arte debe ser usado fun-
cionalmente con la férmula AIDA como guia.

La imagen ideal de un anuncio muestra al producto en uso y realizan-
do una funcién beneficiosa. Si dicha ilustracién no existe, podemos em-
plear una imagen que cree ese estado de animo, o una que muestre ras-
gos importantes del producto. En los anuncios de modas, los pequefios
detalles de disefio son importantes factores para la venta. Las pequefias
ilustraciones de mercaderia no tiene valor alguno: nadie compra una ba-
teria, un neumatico ni una caja de detergente por su apariencia.

La primera plana

Da al editor la mayor oportunidad de creacion tipografica y el contacto-
con el pablico. La funcién primordial de la primera plana es compulsar al
transetinte a tomar el periddico con interés. La siguiente funcidn es con-
vertir al transetinte interesado en lector. Es siempre el contenido noticioso
lo inico que determina la apariencia de la primera plana, Cambiar el con-
tenido para que venga bien al continente es tan poco realista como empa-
car rositas de maiz en una botella porque tenga un disefio muy hermoso.

El periodico tiene que ser reconocible al instante, asi que el disefiador
tiene que crearle una “imagen” bésica. Al mismo tiempo, es preciso que
la primera plana luzca tan distinta de otras anteriores que el lector com-
prenda al instante que ésta es algo nuevo. Un buen formato mantiene fle-
xibilidad sin pasar por alto la identidad mantenida.
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Debemos cuidarnos de las restricciones innecesarias. Por ejemplo, al-
gunos editores tienen asignada una cuota al nimero de noticias en pri-
mera plana. Por el contrario, hay editores que no tienen en cuenta el nu-
mero de noticias y ponen todos los huevos en uno o dos cestos. En pocas
ocasiones dos o incluso una noticia podrian ser suficientes. TERMINA-
DA LA GUERRA puede llevarse toda una pagina, pero ese no es el mate-
rial con que el director tiene que conformar la tipica primera plana.

Varios usos se interponen a la flexibilidad de la primera plana. Entre
ellos, una columna constante en esa pgina, un indice resumen y una fran-
ja en la parte superior de la pagina con mintsculos anuncios para atraer
al lector a las paginas interiores.

El empleo en primera plana de cualquier indice salvo el mas sencillo es
debatible, y se debate con vigor y con el caracter inconcluso de la mayoria
de las discusiones periodisticas. Lo mejor es que el director mantenga toda
1a flexibilidad posible para usar las zonas de la primera plana.

Modelos de simulacion de la pagina

Eldisefio de la pagina por medios electrénicos o paginacion parece ofre-
cer gran libertad al director, pero probablemente sera demasiado restric-
tivo para complacer a muchos editores. En la actual etapa de desarrollo,
la paginacién se apoya mucho en modulos preformateados y éstos son ili-
mitados en niimero. De modo que contintian disenidndose muchas pagi-
nas de noticias sobre un modelo de simulacion. Para disefiar sobre el mo-
delo se requiere un minimo de habilidad.

Los modelos en blanco suelen imprimirse en hojas de 8 X 11 que no
estan en proporcién con la pagina del periédico. En los margenes apa-
recen marcas que indican las pulgadas de la columna para que pueda
delimitarse enseguida el espacio. Dibujar un modelo no es un arte pre-
ciso. Cada sala de redaccién puede tener sus propias variaciones. Lo im-
portante es que el artesano que traduzca este esquematico “dibujo en
planta” en la verdadera pagina del periddico entienda con precision
las instrucciones del editor.

Para colocar una noticia, el titular se indica por su cédigo y el primer
par de palabras. La noticia en si se representa por una linea recta que ba-
ja por el centro de la columna. El fin de la noticia se marca con una cabe-
za de flecha. Una imagen se representa por un rectangulo con una cruz
diagonal, donde se inscribe la linea de linotipia para la imagen y su ta-
mano en columnas y picas.

Configuracién horizontal
En general el texto debe ordenarse en areas horizontales. Mientras més
ancho sea un blogque de texto en relacion con su altura, mas pequefia pa-
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La composicion modular abarca elementos rectangulares, como se ilustra en
la primera plana de este bisemanario.
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rece sumasa. Como el lector siempre estd mas dispuesto a comenzar aleer
una noticia corta que una larga, la distribucion horizontal es un atracti-
vo innegable. Esto no significa que nunca podamos usar un elemento ver-
tical. Este rectangulo aporta una agradable variedad a las formas predo-
minantemente horizontales y no es raro que pueda prevenir titulares apre-
tados y otras situaciones indeseables.

Ubicacion de elementos artisticos

La correcta ubicacion de las imagenes depende en gran medida de sus
lineas de fuerza. El arte no afin debe quedar muy disperso. La conges-
tién de fotografias las hace competir entre si, ejercicio éste nada produc-
tivo. Mas vale tener una imagen dominante que dos o mas del mismo ta-
mafio 6ptico que tiendan a establecer sus propias galaxias y asi dividir
la pagina. Tampoco es necesario sacar las imagenes del pliegue central
por donde se dobla la pagina, con la siguiente excepcion: si alguna ima-
gen, en especial un retrato, contiene algiin detalle curioso, laabrasion que
puede producirse durante el reparto del periédico podria destruirlo.

Continuacion (pases de pagina)

El pase de la primera pagina debe reducirse al minimo sino puede evi-
tarse del todo. Cuando se produce un salto en una noticia, el 70 por cien-
to de los lectores que la han seguido no buscan la continuacién. Un estu-
dio mostré que los lectores se disgustaban al tener que buscar la continua-
cion en otra pagina; de hecho, los hay que incluso se niegan a comenzar
aleer una noticia cuando ven que continfia en otra pagina. A los lectores
les molesta en especial tener que pasar por la molestia de buscar la con-
tinuacién sélo para encontrar que consta de un tnico parrafito.

Las noticias largas a menudo pueden dividirse entre una parte princi-
pal y un suplemento lateral. Una remisién que sugiera “mas sobre IM-
PUESTOS en la pagina cinco” suele producir mas lectores que el peren-
torio aviso de “contintia”. Esta remisién no altera el progreso normal de
la lectura: €l lector no se siente obligado a pasar de inmediato a la pagi-
na cinco. Si es inevitable que la nota tenga continuacion, el mejor lugar
donde debe ir a parar es a la tltima pagina de la seccion. Asi el lector se
ahorra el tener que buscar los niimeros de las paginas y doblar y desdo-
blar el periddico.

Espaciamiento

Un espaciamiento coherente es un factor importante de la buena tipo-
grafia, y cada periédico deberia tener una norma de espaciamientos. A
continuacién se sugiere un conjunto de especificaciones.

A. Use una pica de espacio:
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1. bajo la banderola

2. sobre cualquier imagen de la pagina

3. entre el titular de la foto y los pies de foto

4. entre los pies de foto y su titular correspondiente

5. entre los pies de foto y 1a linea de corte

6. arriba y/o abajo del recuadro sin laterales

7. arriba y/o abajo del material encerrado en una regla decorativa
8. al final de la noticia

(Nota: Cuando la nota contintia en otra pagina, no media espacio
entre la Gltima linea de la noticia y 1a linea de continuacion)

9. entre un lead de dos columnas y el segundo elemento de los
caracteres de una columna

B.  Use seis puntos de espacio:
1. entre la imagen y su titulo
2. entre el titular y 1a noticia
(Nota: no hay espaciamiento interlineal dentro del titular)
3. entre el titular y el nombre del redactor
4. entre el nombre del redactor y la noticia
(Nota: no media espacio entre el nombre del redactor y su
identificacién: miembro de la redaccidn, corresponsal, etc.)
5. inmediatamente dentro de la regla decorativa en recuadros
y breves ‘
6. arriba y abajo de un breve
7. bajo las lineas de folio interiores
8. sobre subtitulares fijos
9. sobre subtitulares de 14 puntos
10. bajo la linea de corte por debajo de imagenes y titulares a
toda plana
11. bajo lineas de identificacién
(Nomediaespacio entrelaslineas de identificacion y de exposicién)
12. sobre la piramide de un anuncio
13. al final del primer elemento y el comienzo del segundo
en una envoltura

C. Use cuatro puntos de espacio:
1. bajo un subtitular de 14 puntos

Paginas interiores

El buen disefio de la pagina no puede restringirse a la primera plana,
cuya lectura tiene algo de automatico, pero en las paginas interiores és-
ta tiene que ser meticulosamente alentada. La necesidad primordial de
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las paginas interiores es que estén bien organizadas. Los lectores quie-
ren que se les ayude a ordenar el exceso de informacion que los inunda
cada dia. Esta ayuda se compone de buena tipografia, buena organiza-
cién de las paginas y las secciones asi como de todo el periédico, buenos
indices y muchos restimenes.

.Y cuanto debe - y puede - un periédico clasificar las noticias genera-
les? La cuestion de ha debatido por muchos aiios, en gran medida por-
que cuando subdividimos la informacién surgen problemas. Muchas no-
ticias pueden ser clasificadas de diversa manera, pero la tendencia es a
clasificar. Desde luego, los periodicos estan mas subdivididos de lo que
suele pensarse: deportes, mercado de valores, alimentos y muchisimos
temas mas se agrupan habitualmente.

El elemento mas importante de una buena pagina interior es el titu-
lar dominante. Dicho titulo es el nticleo optico del disefio de la pagina.
Sin este centro la pagina carece de orden ni organizacion. El titular do-
minante obviamente tiene que ser mas importante que cualquier otro
en la pagina.

La pagina editorial

Es segunda en importancia sélo de la primera plana. Sus funciones
- explicar e interpretar, ofrecer un foro para la opinioén ptblica y dar
un llamado que congregue a la ciudadania - dependen todas de la bue-
na tipografia.

La primera funcion de la tipografia de la pagina editorial es distin-
guirla cuanto sea posible de las paginas de noticias. Esta pagina comonin-
guna otra es la que caracteriza al periédico. La distincion entre la cober-
tura objetiva de las noticias y su analisis subjetivo no siempre queda cla-
ro para los lectores.

Por eso tenemos que tratar - por poco éxito que esperemos - de crear una
distincién visual entre esta pagina de opinién y las de noticia pura.

La proxima funcion de la tipografia es hacer esta pagina lo mas atrac-
tiva posible. El contenido de la pagina editorial es “denso”. Exige mas la-
bor mental que cualquier otra del periodico. Los trabajos tienden a ser lar-
gos, y los lectores evitan los textos prolongados. Los titulares de esta pa-
gina tienden a ser rétulos que carecen del interés y la inmediatez que
ayuda a atraer a los lectores a las noticias.

Una forma de lograr que la pagina editorial luzca diferente es usar
un formato de columnas distinto. Silas paginas de noticias tienen, pon-
gamos por caso, un formato de seis columnas, podriamos usar uno de
cinco en la pagina editorial. La pagina de cinco columnas nos man-
tendria dentro del rango de legibilidad por amplio margen, en espe-
cial si usamos una letra de texto alrededor de un punto mayor que el
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El formato basico de este diario es de seis columnas de 12,2 picas, pero en
ese numero todas las noticias salvo el lead (arriba derecha) se componen en

medidas irregulares.
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de la usada para las noticias.

Es sabio usar una letra de mayor tamafno en especial para los propios
editoriales. Estos asimismo pueden componerse en una medida caracte-
ristica como la de 22 picas, y luego usar otras cinco columnas de unas 14
picas o cuatro de unas 17.

Elnombre del peridédico debe aparecer de manera prominente en la par-
te superior de la pagina editorial. Los editoriales son la opinion institu-
cional del periédico y asi deben ser reconocidos. Sialguna pagina requie-
re un logotipo, éstas son las paginas editorial y de opinion. Ademas del
nombre del periddico, también debe desplegarse en forma prominente
unrétulo que diga EDITORIAL, COMENTARIOS, OPINIONES u ofra ver-
si6n de lo mismo. \

Un elemento muy importante de la pagina editorial es el machon, que
enumera los duefios y otros ejecutivos del periédico junto con otras in-
formaciones necesarias pero poco atrayentes de la forma mas condensa-
da posible, y cuyo lugar 6ptimo es al pie de la pagina editorial.

Formato de tabloide

La tipografia del formato de sdbana no necesita grandes adaptaciones
para ser usada en la pagina del tabloide, de tamafio méas pequefio, la mi-
tad del formato de sdbana. La mayoria de los formatos de tabloide son de
cuatro o cinco columnas. Los titulares de tabloide tienden a ser un poco
mayores que los del gran formato, pero hay menos titulares que compi-
tan entre si. Las imagenes también tienden a ser proporcionalmente ma-
yores. Los pases de pagina se dan con mayor frecuencia en el tabloide,
aun si las noticias largas se reducen a un trabajo principal y adiciones
separadas o ladillos. Saltar hacia atras desde la iltima pagina no sélo es
necesario, sino aceptado por los lectores.

El disefio de 1a pagina - primera plana e interiores- en el tabloide si-
gue los principios ya descritos.
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Seleccion de
imagenes:
Atraer al lector

Robert D. De Piante, subdirector administrativo del Charlotte Observer
(Carolina del Norte), ha trabajado como fotografo y editor de imdgenes en
varios periédicos.

Por Robert D. De Piante

dar el fotografo. A menos que produzca fotografias de calidad, ex-
hibir buenas iméagenes es casi imposible. Es por esto que el editor
debe entender en qué consiste una buena imagen.

El fotografo puede mejorar las imagenes de las siguientes maneras:

1. Cambiar el Angulo desde donde se tomo la foto. En vez de tirar siem-
pre de frente, agachese, retrate desde arriba, pruebe con un angulo late-
ral, y dé al lector una perspectiva diferente.

2. Poner accién en cada imagen. Las personas deben estar haciendo
algo. En lugar de posar para la imagen, diga a los sujetos que sigan su
conversacion para darle un caracter menos formal. Busque las expresio-
nes faciales, las manos que saludan y otras sefiales que trasmitan la im-
presion de que las personas estan vivas.

3. Usar los ttiles del lugar. Dé a los que van a retratarse algo que atrai-
ga su atencion. Evite que miren a la camara. Use los titiles como centros
de foco en primer plano.

4, Mantener una composicion compacta. Si se eliminan los espacios
muertos, las zonas intutiles entre las cabezas y las amplias areas en se-
gundo plano, la imagen sera mas compacta.

5. Cada foto debe tener un punto focal. Una imagen es una unidad, y mas
de un punto focal distrae al lector.

6. Limitar el nimero de personas. En imagenes donde no estemos tra-
tando de lograr un efecto de multitudes, debemos limitar las personas
al niimero que sea mas eficaz para trabajar. En general, esto significa

E 1 primer paso para llegar a una buena calidad de imagen lo debe
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grupos de tres o cuatro en vez de 10 6 12.

7. Incluir a personas en las imagenes. Afladir personas logra dos pro-
positos: da un punto de referencia que ayuda al lector a comparar el ta-
mafio de habitaciones, calles, arboles, etc., y son un medio para poner ac-
ci6én en la imagen.

8. Buscar el estado de danimo. Use las imagenes para mostrar al lec-
tor como lucia el sujeto en un momento concreto. Capte el enojo del al-
calde durante la reunion, la sonrisa del ganador de una eleccion. No
pida a las personas que sonrian cuando el ambiente exige una foto mas
seria o sobria.

9. Voltear la camara. No retrate s6lo la accion; busque también la reac-
cién. No siempre capte a los jugadores en el terreno; capte también ima-
genes de los espectadores que reflejen el estado del juego.

10. Los editores deben exigir calidad técnica en el trabajo de los fotogra-
fos fijos del periddico. Las imagenes fuera de foco o con mala ilumina-
cién, no son aceptables.

11. Es menester que las imagenes digan algo, no sélo “haber estado al-
1i”. No es raro que una imagen guarde poca relacién con la noticia. El fo-
tografo tiene que entender la historia y luego lograr que las imagenes di-
gan algo de la trama.

Factores gue afectan la calidad

La calidad de la presentacion de la imagen depende de muchos facto-
res. Entre los mas importantes estan:

1. La capacidad del editor para reconocer aquellas noticias que deben
ser ilustradas.

2. La calidad de las tareas fotograficas asignadas. Es necesario que
el fotégrafo entienda la situacién que se le ha pedido captar.

3. Comprender qué tipo de ilustraciones podrian usarse ademas de
las fotografias.

4. Una vez que las imagenes estén listas, reconocer que la calidad no’
estd determinada so6lo por la cantidad. La calidad suele venir de me-
nos imagenes, seleccionadas con mayor cuidado, pensando en comple-
tar la idea.

Elementos que atraen a los lectores

El editor debe tener en cuenta que determinados elementos atraen la
atencidn del lector. Buscar imagenes que contengan esos elementos, y
trabajar con el fotdgrafo para garantizar que gueden incluidos, dara un
mayor namero de lectores. Entre las imagenes que despiertan mayor in-
terés en el lector estan:

Los niftos. Ya sean buenas imagenes prominentes de nifios, o image-
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nes de nifos participando en historias noticiosas menores.

Animales. Parece que son uno de los sujetos universales que a casi
todos gusta.

Personasy personalidades. Una imagen y un pie de foto, mas que una
noticia corta, muchas veces puede ser efectiva para atraer la atencién
del lector.

Presentaciones fotograficas raras (fotografias inusuales). Es de-
cir, un acontecimiento normal cubierto con eficacia mediante un medio
inusual de captar la imagen. Puede incluir angulos poco comunes o el
empleo de equipos fotograficos especiales.

ImaAgenes humoristicas. La imagen que hacer reir al editor suele sur-
tir el mismo efecto en el lector.

Imagenes hermosas. Las vistas de paisajes con calidad suelen dar
una agradable sensacion de alivio en la primera pagina de la presenta-
cion de imagenes.

Color. Es llamativo y permite mucha mayor profundidad en el uso
de imagenes.

La poda del editor

La poda o recorte de una imagen ya impresa sobre el papel brillante,
es el acto mas importante que realiza el editor al manejar una imagen.

La planificacién, la excelente labor de los fotografos, todo el esfuerzo
invertido en los pies de foto, el disefio de la pagina, plerden todos su va-
lor a menos que la imagen se recorte con eficacia.

1. La poda queda mejor si ayuda a compactar. Retenga el alma de las
imagenes, deshagase del espacio ocioso.

2. Retenga las lineas de composicién elegidas por el fotégrafo. Si la
imagen originalmente se concibi6 como vertical, pasela asi. Puede recor-
tarse para cambiar la composicién original, pero sélo con cuidado.

3. Mantenga la accién contenida en un solo punto focal en cada ima-
gen. Si es una foto de grupo, y dos de las personas estan mirando hacia
el centro del foco y otra estd mirando en otra direccién, recorte a 1a ter-
cera persona.

4. Que quede perpendicular. Observe las lineas del horizonte, las li-
neas de los edificios, y no permita que las personas o las construcciones
se inclinen a la izquierda o la derecha.

5. Facilite la lectura de la imagen. Si es necesario afiadir elementos ex-
plicativos, hagalo. Si una flecha ayuda a sefialar al hombre en la multi-
tud, tsela. Si una identificacién facilita la comprensién de la imagen del
nuevo recinto universitario, entonces componga un letrero y péguelo a
la imagen o diséfielo sobre una transparencia sobrepuesta

6. Evite los cortes. Cortar una imagen la hace dificil de entender, en
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especial si se corta una cabeza, o una accion de la imagen.

7. Pruebe con imagenes de tamario insdlito. Las tomas de una colum-
na por 10 pulgadas y la de seis columnas por dos pulgadas atraen la aten-
cién y dan una composicién interesante.

8. Cuide el tamafio. No hay mucha diferencia en repercusion entre un
corte de cinco y de seis columnas. Pero la diferencia entre un corte de
tres y de dos columnas es enorme. Suele ser mas efectivo reducir el nd-
mero de imagenes y agrandar las restantes.

9. No corte la cabeza total ni en parte. La parte superior de la cabeza,
las orejas, el mentén, son todos partes de la persona. Cortarlas sin razon
perturba al lector. Hay pocas excepciones a esta regla.

10. Busque series de imagenes, en especial de personas. El gobernador
durante una sesion de la legislatura, el presidente del club civico local,
el politico que ve llegar los votos a la sede de su partido, etc. Una adecua-
da edicién de los rostros puede significar una calidad superior en la pre-
sentacion de imagenes. El publico de la televisién sélo capta una vision
fugaz de la accién: el periddico es capaz de retener la expresion. Manten-
ga el mismo tamafio de cabezas en las tiras.

11. Tlustraciones fotograficas. La combinacién de imagenes con la la-
bor artistica puede usarse eficazmente para mostrar dénde se estan cons-
truyendo nuevos edificios, una nueva subdivision, una zona de renova-
ci6én urbana, etc.

El editor es la dltima salvaguarda para garantizar que las iméagenes
usadas en el periédico sean honestas, de buen gusto, no ofendan innece-
sariamente y no sean engafosas. Ademas de las imégenes, el editor es
responsable de que los pies de foto sean honestos y nada les falte y no
sean engafiosos, ya sea por obra u omision.

Para mas informacién sobre las imagenes véase el capitulo sobre ti-
pografia y disefio del periodico.
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Redaccién de los pie de foto

Los pies de foto deben describir la imagen, y conviene que esa descripcion
esté en presente. Por una razoén: una imagen es un momento congelado en el
tiempo y por ende es actual. El lector se compenetra con el momento.

Los pies de foto deben ser tan breves como sea posible. Son mas largos cuan-
do se les emplea como informacién Gnica; es decir, sin una noticia acompadan-
te. Para hablar del antecedente suele ser necesario cambiar del tiempo presen-
te al pasado.

Una imagen tomada al dfa siguiente de un fatal incendio en un edificio ilus-
tra ese punto.

En nuestro primer ejemplo, la imagen aparece junto a la noticia, por consi-
guiente el pie de foto dice:

Cuadrillas comienzan a demoler los restos de paredes del
edificio de apartamentos ABC consumido por el fuego.

Ahora veamos el pie de foto con su titular acompafiando a la imagen sola,
sin la noticia.

Después del siniestro

Usando equipos pesados, las cuadrillas comienzan a dewribar las
paredes debilitadas por las llamas en el edificio de apartamentos
ABC consumido por el fuego. Tres personas murleron y seis resul-
taron heridas cuando un fuego de origen no determinado invadio
el edificio de 40 apartamentos sito en las calles Maple y Locust
antes del amanecer del jueves. Funcionarios del departamento
de bomberos dijeron ayer que sospechaban que un corto circuito
en la red eléctrica haya sido la causa del siniestro.

Observe que los pies de fotos evitan frases innecesarias como “las iméage-
nes que mostramos” y “arriba se muestra”.
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